
 

 

  

 پيشبرد ارتباط صنعت و دانشگاه در قالب  نظام ملي نوآوري

  بازار  ي موردي فن مطالعه

  

 *عليرضا بوشهري    *سيدكمال طبائيان

  مجتمع دانشگاهي مديريت و فناوري نرم، دانشگاه صنعتي مالك اشتر ،مربي *
 

ARB1148@yahoo.com        ktabaian@gmail.com  

  

هـاي   ملـي، گذشـته از نيـاز بـه زيرسـاخت     ي  هي دانشـگاه و صـنعت در راسـتاي توسـع     گيري ارتباط سـازنده  شكل :چكيده

ر، صنعت و از سوي ديگ. كارگيري ابزارهاي سياستي مؤثر است هاي اثربخش و به ي ارتباط، مستلزم طراحي سياست كننده تسهيل

بايد در قالب مباني نظري اين نظـام سـاماندهي    آنهادانشگاه، از جمله عناصر اساسي نظام ملي نوآوري هستند كه طبيعتاً تعامل 

ي دستاوردهاي تحقيقاتي و  تواند از يكسو نقش مؤثري در عرضه هايي است كه مي ي سازوكار بازار، از جمله در اين ميان، فن. شود

ي صـنايع و   ، و از سوي ديگـر، تقاضـاي فناورانـه   )فشار تكنولوژي(ها و نهادهاي تحقيقاتي به صنايع ايفا كند  شگاهي دان فناورانه

عنـوان   بازار، بـه  اين مقاله به كاركردهاي فن). كشش تقاضا(ه نمايد ئي پژوهشي كشور ارا نهادهاي توليدي و خدماتي را به جامعه

ي دولـت را در   ملي نوآوري در ايجاد ارتباط ميان صـنعت و دانشـگاه پرداختـه، وظيفـه    يك ابزار سياستي و يكي از عناصر نظام 

  .دكن كارايي اين سازوكار مرور مي تضمين

  .تقاضا، عرضه، فناوري  سياست، بازار فن، نظام ملي نوآوري، صنعت، دانشگاه :كليد واژه

  همقدم

نـوآوري و   هاي ملي بازارها در نظام هدف اين مقاله، مرور جايگاه فن
از ايـن رو پـس از مـرور تعـاريف و     . ستآنهاها در قبال  نقش دولت

اي بـه سيسـتم نـوآوري و     مفاهيم نوآوري و فرايندهاي آن، اشـاره 
هـاي آن خـواهيم داشـت و آنگـاه بـه بررسـي ارتبـاط         زيرسيستم

دانشگاه بـا صـنعت از ديـدگاه سيسـتم ملـي نـوآوري و سياسـت        
شـويم و   بازار متمركز مـي  بر مفهوم فندر ادامه . پردازيم فناوري مي

ويـژه از ديـدگاه    نقش آن را در چارچوب سيستم ملي نوآوري و بـه 
بخش پايـاني مقالـه بـه    . كنيم ارتباط صنعت و دانشگاه بررسي مي

  .هاي سياستي اختصاص دارد بندي و برخي توصيه جمع
  

  نوآوري. 1

   ده، تعاريف متعددي براي نوآوري ارائه شموضوعادبيات در 

اعـم از  (كـارگيري دانـش جديـد     نـوآوري را بـه  ، ]1[ آفوا. است
ي محصولات يا خدماتي كـه   براي عرضه) دانش فناوري يا بازار

نـوآوري  ، ]2[ نظر بـران  ؛ بهكند ميخواهند تعريف  مشتريان مي
ي فني جديد و يك فرصت تجاري است؛ و  اي از يك ايده آميزه

فعـاليتي پيشـتازانه تعريـف    نوآوري را ، ]3[ سرانجام اينكه كيم
دروني بنگـاه ريشـه دارد و    هاي يكه بيشتر در شايستگ كند مي

ي آن به بازار انجـام   ي يك محصول جديد و عرضه براي توسعه
ي تعـاريف فـوق ـ و     در همهشود،  ميچنانكه ملاحظه . دشو مي

برخي از سـاير تعـاريف موجـود در ادبيـات موضـوع ـ نـوآوري        
يك سوي آن ايده يـا دانـش جديـد و در    ي است كه در فرايند

با اين حـال در مـورد   . سوي ديگر آن بازار يا مشتري قرار دارد
وجـود   ميتوافـق عمـو  ، ميزان جديد بودن ايده يا دانش نوآوري

معتقدند كـه نـوآوري بـا اختـراع      ]4[ برخي همچون بتز. ندارد
انِ تنها براي بنگـاه يـا سـازم    نوآوري نه، و بنابراين شود ميآغاز 

در . ي جهانيـان جديـد اسـت    بلكه براي همه، ي آن پديدآورنده

بر اين باور هستند  ]5و  1[اي همچون آفوا و خليل  عده، مقابل
كه نوآوري لزوماً در سـطح جهـان جديـد نيسـت و بـه شـروع       

؛ چـه  شـود  مـي  گفته استفاده از يك ايده در سطح يك سازمان
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شده باشد و چه نشده اين ايده قبلاً در سازمان ديگري استفاده 
اشاره به همين مفهوم اخير ، مراد از نوآوري، در اين مقاله. باشد

انتقال  هاي تتواند شامل محصولات حاصل از فعالي است كه مي
  1.معكوس هم باشد يفناوري و مهندس

در ، هـاي فـوق را كـه بپـذيريم     البته هـر يـك از ديـدگاه   
معنا كه  بدين ؛شود ميي نوآوري تغييري حاصل نفرايندماهيت 

اسـت و از مراحـل مختلفـي تشـكيل شـده       فرايندنوآوري يك 
نـوآوري   فراينـد البته اين مطلب به معناي خطـي بـودن   . است

خليل بـه نقـل   . دارد تأكيدنيست و صرفاً بر مراحل مختلف آن 
  :]5[ نوآوري را شامل مراحل زير عنوان كرده است، از برايت

  گيري يك ايده فني؛ شكل •
  لازم؛كسب دانش  •
  افزار يا رويه؛  تبديل ايده و دانش به سخت •
  به جامعه؛  ،افزار يا رويه سخت ي هضعر •
آن  تـأثير افزار يا رويه تا جايي كه  كارگيري سخت اشاعه و به •

  .چشمگير باشد
ي آن را چنين  مراحل توسعه، بران نيز در تشريح نوآوري

  : ]2[ معرفي كرده است
گـزينش   فراينـد ز يـك  كـه ا پيدايش يك ايده يـا اختـراع،    •

  گذرد؛ مي
تحقيق  هاي تكه ممكن است شامل انبوهي از فعاليتوسعه،  •

  و توسعه باشد؛
متعـدد و   هـاي  يكه گاهي بـه بـازنگر  اوليه،  ي ساخت نمونه •

 ي تكميلي نياز دارد؛ تحقيق و توسعه

  گذاري هنگفت و توليد، كه ممكن است مستلزم سرمايه •
   ي بيشتر باشد؛ توسعه

 فراينـد ايـن   تهاييكه مراحل اني نوآوري،  اشاعه بازاريابي و •
  .هستند

  

  سيستم نوآوري و سياست فناوري. 2

چنانكه اشاره شد، فرايند نوآوري داراي مراحل مختلفي 
  ي محصول به شود و به عرضه است كه با توليد ايده آغاز مي

  
بخش بزرگي از ، توان نشان داد كه در كشورهاي در حال توسعه مي. 1

. شوند تأمينانتقال فناوري  هاي تاي فناوري بايد از طريق فعالينيازه
تقليدي همچون مهندسي معكوس  هاي تاز آنجا كه فعالي، علاوه براين

ي لازم براي نوآوري ـ به مفهوم جديد در جهان ـ را  توانند شالوده مي
كشورهاي در حال توسعه  هاي تتوسط دول آنهاحمايت از ، فراهم آورند
ريزي در  گذاري و برنامه بنابراين وقتي پاي سياست. تضروري اس

ديدگاه (بايد تعريف دوم نوآوري ، كشورهاي در حال توسعه مطرح باشد
  .را مبنا قرار داد) آفوا و خليل

ايــن مراحــل در خــلأ اتفــاق . انجامــد بــازار و مشــتري مــي
اين بسـتر در  . افتند و به بستري براي تحقق نياز دارند نمي

بسـته بـه اينكـه از چـه     . سيستم نـوآوري اسـت  واقع همان 
توان دست كم سه  سطحي به اين سيستم نگريسته شود، مي

) در سـطح بنگـاه، منطقـه و كشـور    (نوع سيستم نوآوري را 
در سطح بنگاه، سيستم نوآوري بنگاه مطرح . ]6[ احصا نمود

 شود كه از سه زيرسيستم به شرح زير تشكيل شده است مي
]7[ :  

هـا را   كـه توليـد و پـالايش ايـده    ، ليد ايدهزيرسيستم تو •
  دهد؛ انجام مي

كـه منـابع لازم ـ اعـم از مـالي و      ، منـابع  تـأمين زيرسيستم  •
  دهد؛  هاي نوآوري اختصاص مي روژهغيرمالي ـ را به پ

اعم از كـالا  ، ي محصول كه كار توسعه، زيرسيستم توسعه •
  .شود ميو خدمات در چارچوب آن انجام 

ــه ــوآوري منطقــهسيســ، در ســطح منطق اي مطــرح  تم ن
در يـك   مياي از ارتباطـات غيررس ـ  كه در واقع شـبكه  شود مي

يـادگيري  ، هـا  در ايـن شـبكه  . منطقه محدود جغرافيايي اسـت 
و سـاير  ، هـا  دانشـگاه ، هـا  بنگـاه (آفرينان  متقابل و مستمر نقش

باعث افزايش ظرفيت نوآوري ) نهادهاي مرتبط با علم و فناوري
نمونـه بـارزي از سيسـتم    ، ي سـيليكون  دره. ]9و  5[ شـود  مـي 

اي نيـز   هـاي نـوآوري منطقـه    سيسـتم . اي است نوآوري منطقه
هـاي   هاي نـوآوري بنگـاهي داراي زيرسيسـتم    همچون سيستم
  .مختلفي هستند

گيـرد كـه    سيستم ملي نـوآوري قـرار مـي   ، در سطح ملي
اي متشـكل از نهادهـاي    طبق تعريـف عبـارت اسـت از شـبكه    

در داخل مرزهاي ملي كه فعاليـت و تعامـل    ميخصوصي و عمو
كـارگيري   اشاعه و بـه ، تغيير، جذب، جابجايي، امكان خلق آنها

سيسـتم  . ]6[سازد  دانش سودمند از نظر اقتصادي را ممكن مي
ملي نوآوري نيز از چند زيرسيستم اصلي تشكيل شده است كه 

  :عبارتند از
  زيرسيستم توليد؛ •
  زيرسيستم علم و فناوري؛ •
  يستم تحصيل و آموزش؛زيرس •
  زيرسيستم مالي؛  •
  .زيرسيستم اداري و قانوني •

آنچه موجب ارتقاي نوآوري در درون يك بنگـاه، يـك   
ــي   ــور م ــك كش ــا ي ــه ي ــك از   منطق ــر ي ــرد ه ــود، عملك ش

. با يكديگر اسـت  آنهاهاي فوق و ارتباط و تعامل  زيرسيستم
يـا   ي مسـتقيم كـاربرد نگـاه سيسـتمي     اين مطلـب، نتيجـه  

. هـاي نـوآوري اسـت    هـا در مـورد سيسـتم    سيستمي  نظريه
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 "كل"عنوان يك  براساس اين نظريه، عملكرد هر سيستم به
ي آن، بلكه به روابـط و   تنها به عملكرد اجزاي پديدآورنده نه

علاوه براين، آنچه موجب . تعاملات اين اجزا نيز بستگي دارد
 گـذاري  سياسـت كاربرد مبـاني نظـري سيسـتم نـوآوري در     

به عبارت ديگـر سياسـت   . شود همين نكته است ميفناوري 
ي  كننده  ي عملكرد و يكپارچه كننده فناوري به نوعي تسهيل

  .اجزاي سيستم نوآوري است
سياست فناوري عبارت اسـت از سياسـتي كـه    ، طبق تعريف

كـارگيري   ها براي توسـعه و بـه   نهادن بر تصميم بنگاه تأثيربه قصد 
سياسـت فنـاوري را شـامل    ، ريمـو . ]8[ شـود  مـي فناوري اتخـاذ  

ــ ــاي تسياس ــه ه ــ، عرض ــاي تسياس ــه ه ــارگيري  ب ــا(ك و ) تقاض
  . داند رقابتي مي هاي تسياس

هستند كه به قصـد پشـتيباني    ييآنهاعرضه  هاي تسياس
توان بـه سـه گـروه     را مي آنهاشوند و  از ايجاد فناوري اتخاذ مي

  :تقسيم كرد
  ؛)هدف مشخصبدون (هاي حمايت از تحقيقات بنيادي  سياست •
حمايت از تحقيقات بنيادي و توسعه فناوري با  هاي تسياس •

 هـاي  سـازمان  هـاي  تهدف استفاده در مسير تحقق مأموري
  ؛ )و انرژي، ونقل حمل، دفاع( ميعمو

ي فنـاوري بـراي اسـتفاده در     حمايت از توسعه هاي تسياس •
  .بخش خصوصي

ــه هــاي تسياســ ــا تقاضــاي(كــارگيري  ب ــه ) ي فنــاوري ب
 هاي يكارگيري سريع فناور كه از به شود مي گفته هايي  تسياس

كـارگيري   پرداخـت يارانـه در قبـال بـه    ، كننـد  نو پشتيباني مي
رسـاني در زمينـه ايـن     خـدمات اطـلاع   ي هنو و ارائ هاي يفناور

  .كارگيري هستند به هاي تاز سياس هايي  نمونه، ها فناوري
 ـآنهاهاي رقابتي  سياست هـا   ين بنگـاه يي هستند كه بر رقابت ب

هاي تجـاري كـه بـر حضـور و شـدت       سياست  مثلاً. گذارند تأثير مي
گذارنـد در   هاي خارجي در بازارهاي يك كشور تأثير مـي  رقابت بنگاه

  .گيرند ها قرار مي ي اين سياست زمره
و  "عرضـــه" هـــاي تسياســـ، چنانكـــه خـــواهيم ديـــد

قبـل از   اما. بازارها مرتبط هستند مستقيماً با فن، "كارگيري به"
 هـاي  تلازم است مروري بر فعالي ـ، آنكه به اين مطلب بپردازيم

  .بازاري داشته باشيم فن
  

  بازار فن. 3

فنـاوري   ي بازار در واقع سازمان و سـازوكاري بـراي مبادلـه    فن
است كه نقش آن كاهش موانـع موجـود بـر سـر راه معـاملات      

طرفانه  بيبينانه و  فناوري و نيز گردآوري و توزيع اطلاعات واقع

. ]10[پيرامــون قيمــت از طريــق معــاملات تجــارت آزاد اســت 
  :]11[ بازار شامل دو نوع فعاليت كلي است فن هاي تفعالي

  ؛ )مربوط به مبادلات فناوري(صلي ا هاي تفعالي .1
تهيـه اطلاعـات و خـدمات گسـترش     (پشتيبان  هاي تفعالي .2

  ).مبادلات
ابي فنـاوري  و ارزي، فناوري ي مشاوره، گري واسطه، مبادله

قابـل تجـارت    هـاي  يسـازي فنـاور   و همچنين خدمات تجاري

 هـاي  تي مختلـف فعالي ـ هـا  شبخ، )بازاريابي و خدمات فروش(

نـوع دوم يعنـي    هـاي  تفعالي ـ. شوند بازار محسوب مي اصلي فن

: شــوند پشــتيباني بــه چهــار دســته تقســيم مــي هــاي تفعاليــ

خريـد و   مـديريت فنـاوري و  ، مديريت منابع انساني، زيرساخت

 ي چند وظيفه ها تاين فعالي ي وسيله تواند به بازار مي فن. تملك

هـا و   بـرداري از فنـاوري   اول اينكه بهـره . مهم را به انجام رساند

يك سـري  ، دوم اينكه. استفاده نشده را محقق سازد هاي تپتن

طريـق   گري و مبادلاتي را از خدمات واسطه، اي خدمات مشاوره

ي  ارائـه ، سومين وظيفـه . دهد ه وري ارائهاي تخصصي فنا شبكه

هـاي تجـارت بـه     پتنـت و شـيوه  ، اطلاعات مرتبط بـا فنـاوري  

، بـازار  ي چهـارم فـن   وظيفـه . ستخطرپذير و اعضا هاي سازمان

و  "كننـده   تـأمين "ي خدمات پشتيباني ماننـد جسـتجوي    ارائه

قابل  هاي يي فناور ارزيابي و مشاوره درباره، فناوري "متقاضي"

خـدمات  ، كارهـاي خطرپـذير   و بررسي بازار براي كسب، تجارت

  .]10[ و خدمات تأسيس كارخانه به اعضا است، مالي تأمين

بــازار  و وظــايفي كــه بــراي فــن هــا تبــا توجــه بــه فعاليــ
بـازار بـه محلـي بـراي      توان نتيجه گرفت كه فن برشمرديم مي

هـاي آن  و كاركرد هـا  شو نق شود ميصه نخلامعاملات فناوري 
هـــاي عرضـــه و تقاضـــا و تســـهيل  شـــامل ترغيـــب طـــرف

  .نيز است آنهاطرفين و ارتباط  هاي يگير تصميم
تا اينجا نوآوري و مفاهيم مرتبط با آن همچون مراحـل و  

هاي نوآوري را مرور كرديم و به سياست فنـاوري در   زيرسيستم
نگـاه  ، علاوه بـراين . ديمارچوب سيستم ملي نوآوري اشاره كرچ

بـا ايـن مقـدمات    . بازار و كاركردهاي آن داشتيم يي به فنگذرا
  .پردازيم بازار در نظام ملي نوآوري مي اكنون به نقش فن

  
  بازار و نظام نوآوري فن. 4

ي نهادهـا و   نظـام نـوآوري در برگيرنـده   ، براساس آنچه گفتـيم 
، در جوامـع مختلـف  . هاي دخيل در نـوآوري اسـت   زيرسيستم

ــه ــوان زيرسيســت صــنعت ب ــدعن ــه، م تولي ــوان  و دانشــگاه ب عن
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عنـوان بخشـي از    كـم بـه   زيرسيستم تحصيل و آموزش و دست
   .پذيرفته شده است 1زيرسيستم علم و فناوري

 هـاي  تو مجدداً براسـاس آنچـه در قسـم    از سوي ديگر
، طـوركلي خلـق   ارتقاي نوآوري فناورانـه و بـه  ، قبلي مرور شد

امعه به كاركرد و ي فناوري در ج سازي و اشاعه تجاري، توسعه
بـراي آنكـه   ، بنابراين. ها بستگي دارد ي اين زيرسيستم رابطه

وضعيت نوآوري فناورانه در كشـور ارتقـا يابـد بايـد عملكـرد      
عنـوان نهـاد    توليد و عملكرد دانشگاه به 2عنوان نهاد صنعت به

و ارتبـاط ايـن دو نهـاد از طـرف     ، علم و فناوري از يك طرف
بـازار   قاً در همين جاست كه نقـش فـن  دقي. بهبود يابد، ديگر

، عبـارت ديگـر   بـه . شـود  مـي عنوان يك نهاد واسط آشـكار   به
البته بايد توجه داشـت  . بازار محل تلاقي اين دو نهاد است فن

معناي بهبـود قطعـي ارتبـاط صـنعت بـا       بازار به كه ايجاد فن
عوامـل ديگـري    تـأثير دانشگاه نيسـت و ايـن ارتبـاط تحـت     

  .]12[ بتي حاكم بر صنعت نيز قرار داردهمچون فضاي رقا
توان به اين موضوع  فناوري نيز مي هاي تسياس ي از زاويه

توان بـه   فناوري را مي هاي تسياس، چنانكه اشاره شد. نگريست
هـدف ايـن   . و رقابـت تقسـيم كـرد   ، تقاضا، عرضه هاي تسياس
بـازار   در واقع ارتقاي سيستم ملي نوآوري است و فن ها تسياس

موجبـات ارتقـاي   كنـد،   مـي ايفا  ها تقشي كه در اين سياسبا ن
 هـا  تبازار در اين سياس ـ اما نقش فن. سازد سيستم را فراهم مي

بـازار   فـن ، اولاً. چيست؟ سه پاسخ براي اين سـؤال وجـود دارد  
موجـب تقاضـاي   ، ؛ ثانيـاً كنـد  مـي ي فنـاوري را ترغيـب    عرضه

فنـاوري مهيـا    ي بستري بـراي اشـاعه  ، ؛ و ثالثاًشود ميفناوري 
عنـوان يـك نهـاد علـم و      هـا بـه   توضيح اينكه دانشگاه. كند مي

آن را بـه شـكل محلـي بـراي     ، بـازار  فناوري در رويارويي با فن
بيننـد كـه    ي خـود مـي   و فناورانـه  ميي دستاوردهاي عل عرضه

يافته خـود را ـ    توسعه هاي يو فناور ميهاي عل حل توانند راه مي
ختلفي از توسـعه همچـون نمونـه    كه ممكن است در مراحل م

پايلوت پلنت و غيره قـرار داشـته باشـند ـ در آن     ، آزمايشگاهي
صـنعت و بـه   ، از سوي ديگـر . به نمايش بگذارند و عرضه كنند

بـازار را   هاي صـنعتي نيـز از يـك طـرف فـن      بنگاه، عبارت بهتر
  نو و پيدا كردن پاسخي هاي يصورت محلي براي يافتن فناور به

  
هايي مثل مراكز تحقيقاتي دولتي  را نهاد  اي ديگر اين زيرسيستمه بخش. 1

گذار، مؤسسات استاندارد، مؤسسات  هاي سياست يا عمومي، سازمان

 .دهند تشكيل مي... انتقال فناوري و 

و در  "سازمان"در اينجا يك مفهوم دو بعدي است كه در يك بعد به  "نهاد". 2

ي مقولاتي از  قوانين بازي دربرگيرنده. ه دارداشار "قوانين بازي"بعد ديگر به 

 .هاي سازماني است ها و سنت ها، عادت قبيل قوانين، مقررات، رويه

هـا   تقاضا از دانشگاه(يابند  ي خود مي نو براي تقاضاهاي فناورانه 
ي  و از طرف ديگر آن را مكاني براي مبادلـه ) و مراكز تحقيقاتي

رضه و تقاضاي فناوري بـين  ع(بالغ و حتي منسوخ  هاي يفناور
  .]13[ بينند مي) ها بنگاه

بـازار در نظـام ملـي نـوآوري را      نقـش فـن  ، به اين ترتيب
، توان تسهيل و تقويت ارتباط بـين برخـي از اجـزاي نظـام     مي

يعني نهادهاي علم و فناوري و نهادهاي توليدي عنوان كرد كه 
  .ستا بهبود ارتباط صنعت با دانشگاهيكي از پيامدهاي آن 

  
  بندي و ملاحظات سياستي جمع. 5

اقتصادي و اقتـدار ملـي    ي فناورانه در توسعه هاي ينقش نوآور
عنـوان بسـتر و    هاي ملي نوآوري بـه  نقشي كليدي است و نظام
هــا از چنــد دهــه قبــل مــورد توجــه   فضــاي اينگونــه نــوآوري

گـذاران قــرار گرفتـه و موضـوعي بــراي     دولتمـردان و سياسـت  
هاي ملـي   كاركرد مطلوب نظام. ن بوده استپژوهش دانشگاهيا

ارتباطـات بـين اجـزاي ايـن     نوآوري در گـرو عملكـرد اجـزا و    
عنـوان دو جـزء اصـلي از ايـن      صنعت و دانشگاه به. ستها نظام
امـا  . انـد  قـرار گرفتـه   گـذاري  سياسـت ها همـواره هـدف    نظام

ويـژه در كشـورهاي در حـال     هـا ـ بـه    بسياري از اين سياست
انـد و   اً معطوف به عملكرد منفرد اين اجـزا بـوده  ـ صرف توسعه
  . اند هاي اثربخش قرار گرفته كمتر هدف سياست آنهاروابط 

در مواردي كه پـاي ارتبـاط اجـزا ـ يعنـي ارتبـاط       حتي 
هـا   صنعت و دانشگاه ـ در ميان بوده، نگرش حاكم بر سياست 

عنـوان مثـال، در برخـي     بـه . بـوده اسـت    فاقد نگاه سيستمي
 "دفــاتر ارتبــاط صـنعت بــا دانشــگاه "زمــاني، ايجـاد   مقـاطع 

هاي فناورانه تجويز شده  براي افزايش نوآوري يحلّ عنوان راه به
عنوان يـك   به(متأسفانه ايجاد دفاتر مذكور در دانشگاه . است

پخـش شـدن   . است  موفقيت چنداني نداشته) جزء از سيستم
هـا و   اههـا و بنگ ـ  هاي انتقال فناوري بـين دانشـگاه   زيرساخت

مند فناوري از جملـه عوامـل    فقدان مراكزي براي انتقال نظام
   .]10[ اند عنوان شده براي عدم موفقيت بوده

اي  عنـوان يـك نهـاد واسـطه     بـازار بـه   در اين ميان فـن 
البته بايد توجه داشت كه . توجهي ايفا كند تواند نقش قابل مي

ز يـك  هـايي ا   يـا حتـي زيرمجموعـه     سازي زيرمجموعه بهينه
معنـاي بهينـه شـدن كلـي آن سيسـتم نيسـت و        سيستم بـه 

بازار مشـكلات اساسـي    توان انتظار داشت كه فن بنابراين نمي
تواند با فـراهم   بازار مي با اين حال، فن. نظام نوآوري را حل كند

كنندگان  آوردن سازوكارهاي حمايتي همچون حمايت از عرضه
اختراع، ثبت حقـوق   در قالب تأمين منابع مالي، كمك به ثبت(

و نيـز  ...) مشـاوره و   ي ارائـه مالكيت فكري، بازاريابي فنـاوري،  
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ــاوري   ــيان فن ــت از متقاض ــه(حماي ــرمايه   ب ــأمين س ــورت ت ص
باعث شـود  ...) پذير، ارزيابي فناوري، بازاريابي تجاري و  مخاطره

  .]9[ عرضه و تقاضاي بيشتر و مؤثرتري شكل گيرد
صاحبان فناوري همچون تواند  در اين راستا دولت مي

ها و مراكز تحقيقاتي را تشويق كنـد   پژوهشگاه، ها دانشگاه
ملي به شـكلي فعـال در    ي منظور مشاركت در توسعه تا به

. ندشــوند و از منــافع آن  برخــوردار شــو ايــن عرصــه وارد
ي توليـد   انگيـزه ، بازارهـا  گيري فـن  حمايت دولت از شكل

را  آنهـا بـرداري از   و تقاضـا بـراي بهـره    ميبـو  هاي يفناور
  .افزايش خواهد داد

ضرورت دخالت دولت در نظام ملي نـوآوري يكـي از   
انگيزترين مباحث اقتصادي مرتبط با علـم و فنـاوري    بحث

ي هـا  شاست كـه موضـوعي انبـوهي از انتشـارات و پـژوه     
ورود به اين موضوع از ظرفيت ايـن  . ]14[ بوده است ميعل

بـازار   آنجـا كـه بـه فـن     تـا ، با اين حـال . مقاله خارج است
دلايــل شــود،  مــياز ايــن نظــام مربــوط  جزئــيعنــوان  بــه

بازارهـا توسـط دولـت     فن ي گوناگوني براي ايجاد و توسعه
  :]11[عبارتند از  آنهاوجود دارد كه برخي از 

فناوري در  ي تواند از انباشت بدون استفاده بازار مي فن  •
هـاي   بنگاهو  Ĥنهامؤسسات تحقيقاتي و سازم، ها دانشگاه

 ؛صنعتي جلوگيري كند

توان فناورانه و ، هاي بومي نو به بنگاه هاي يبا تزريق فناور •
 ؛را تقويت كند آنهاپذيري  ي رقابت قوه

 آنها ي توسعه ي هزينه، با كمك به فروش مكرر فناوري •
را بـراي   آنهـا خريد  ي دهندگان و هزينه را براي توسعه

 ؛صاحبان فناوري جبران كند

كــاري و  از دوبــاره، ترس قــرار دادن فنــاوريبــا در دســ •
تحقيقاتي يا انتقـال فنـاوري چنـدباره     هاي يكار موازي

  .جلوگيري كند
عنـوان   بازارها به فن ي ايجاد و توسعه، به اين ترتيب

. گيـرد  ي سياستي در دستور كار دولت قرار مي يك مقوله
ي هـا  ناعنـوان پيشـر   زيـر بـه   هـاي  تدر اين راستا سياس

  :شوند پيشنهاد مي بازار فن
بر  آنها تأثيربازارها و  سازي پيرامون اهميت فن فرهنگ .1

  توان رقابتي صنايع داخلي؛
  بازار؛ تشويق بخش خصوصي به تأسيس فن .2
 از قبيل هايي  تربيت نيروي انساني متخصص در زمينه .3

 

 

ــت ــذاري قيم ــابي و باز، گ ــراي   ارزي ــاوري ب ــابي فن اري
  بازارها؛  فن

بـازار منعقـد    از طريـق فـن   كـه  ييها حمايت از قرارداد .4
 .شوند مي
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