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  چکیده

ای نوظهور، فضای شنیداری را با رویکردی مستقل و خلاقانه متحول کرده است. تولیدکنندگان عنوان رسانهپادکست به

اند، به تولید و انتشار محتوا سازان رادیویی با آن مواجههای سازمانی و ساختاری که برنامههای آزاد، بدون محدودیتپادکست

های آزاد شدن پادکستگذاری و شنیدههای رادیویی، آمار اشتراکبرنامه پادکست هاینی بالاتر درپردازند. با وجود کیفیت فمی

هایی سازد؛ از جمله اینکه چگونه پادکستهایی را مطرح میمراتب بالاتر است. این امر پرسشباکس بههایی نظیر کستدر پلتفرم

 و های آزادهای تولید در پادکست شیوه هایاند مخاطبان بیشتری جذب کنند؟ و تفاوتبا امکانات فنی محدودتر، توانسته

 چیست؟ ییرادیو هایپادکست

های تولید در وگو، به بررسی تطبیقی میان شیوهگیری از روش تحلیل محتوا و ابزار گفتاین پژوهش با رویکرد کیفی و با بهره

باکس شده در پلتفرم کستبارگذاری هایهای رادیویی پرداخته است. جامعه تحقیق، شامل پادکستهای آزاد و پادکستپادکست

گیری به خود اختصاص داده است. نمونه ی پادکستهاتوجهی از مخاطبان را در مقایسه با دیگر پلتفرماست که سهم قابل

نفر از تولیدکنندگان دو نوع پادکست گردآوری شده است. نتایج  22وگو با ها از طریق گفتصورت هدفمند انجام شده و دادهبه

های آزاد در انتخاب موضوع، شیوه نگارش، فرم بیانی، و نوع ارتباط صمیمانه با مخاطب، عملکرد دهد پادکستوهش نشان میپژ

گیری از عناصر صوتی و کیفیت فنی تولید، برتری نسبی های رادیویی در بهرهکه پادکستاند؛ در حالیتری داشتهخلاقانه

  .اندداشته

کنندگان تهیه، باکسکست، ادگیرها، پکنندگان پادکستتهیه ،های آزادپادکست، های رادیوییپادکست ،پادکست: کلیدی هایهواژ

  .ناملیک ،شنوتو ،رادیو
 

  علمینوع مقاله: 
 

  مقدمه -1

نیازمند  ،هر برنامه رادیویی برای جذب مخاطب هدفمند

ها برای دستیابی به ای که برخی برنامهگونهزمان است. به

شنوندگان مشخص و وفادار، بیش از یک سال فعالیت 

کنند. بدون داشتن مخاطب هدفدار را تجربه می ،مستمر

مخاطب هدفدار کسی است که با انگیزه و علاقه خاصی 

 در  دهد.اب کرده و به شنیدن آن ادامه میـرنامه را انتخـب

 

های رادیویی ممکن است با سرعت بسیار مقابل، برنامه

بالاتری نسبت به جذب مخاطب، مخاطبان خود را از دست 

ترین تغییر در محتوا یا اجرا بدهند؛ به طوری که کوچک

تعداد قابل توجهی از شنوندگان تواند در عرض یک روز می

 .را کاهش دهد
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عنوان یک برنامه شنیداری در قالب فایل صوتی پادکست به

در فضای اینترنت منتشر  (RSS) دیجیتال و از طریق فید

های شود. با ظهور پادکست و جذب مخاطبانی در حوزهمی

شکلی مستقل و فراگیر در مختلف، این رسانه شنیداری به

توان به های بارز پادکست می. از ویژگیحال رشد است

موارد زیر اشاره کرد: رایگان بودن، دسترسی آسان و سریع، 

تنوع موضوعی گسترده، عدم وابستگی به سازمان یا نهاد 

 .خاص، و آزادی در انتخاب زبان، لحن و قالب محتوا

 بیان مسئله -2

و  طرفه بود؛ پیامتر عمدتاً یکارتباط رسانه با مخاطب پیش

شد و مخاطب تعامل محدود محتوا از سوی رسانه منتقل می

ای برنامه ،و اندکی با برنامه داشت. احتمال اینکه مخاطب

متناسب با نیازها و سلیقه خود بیابد، کم بود. همچنین 

های فراوانی در تهیه و تولید محتوا سازان با محدودیتبرنامه

تمندی مواجه بودند که این موضوع موجب کاهش رضای

 .شدمخاطبان می

های ظهور پادکست تحولی بنیادین در دنیای رسانه

شنیداری ایجاد کرد. تولیدکنندگان پادکست بدون 

سازان های ساختاری و سازمانی که برنامهمحدودیت

رادیویی دولتی با آن روبرو هستند، قادر به تولید و عرضه 

های مورد هآزادانه محتوا شدند. مخاطبان نیز به راحتی برنام

علاقه خود را یافته و از طریق ارسال پیام بدون سانسور، 

سازان کنند. پادکستنظرات و بازخوردهای خود را بیان می

های بعدی را با توجه به این بازخوردها، محتوای برنامه

ای بخشند. به این ترتیب، پادکست زمینهاصلاح و بهبود می

و سهولت به  فراهم کرده است تا مخاطبان به سرعت

محتوای مورد نظر دسترسی یابند و رضایتمندی آنان در 

 .شودشدن برنامه منعکس میمیزان دفعات شنیده

های دهد که مخاطبان برنامهها نشان میبا این حال، بررسی

رادیویی، حتی در قالب پادکست، کمتر از مخاطبان 

های آزاد هستند. این سوال مطرح است که چگونه پادکست

هایی با امکانات محدودتر نسبت به رسانه شنیداری دکستپا

اند؟ این رادیو، موفق به جذب تعداد بیشتری مخاطب شده

شدن موفقیت از طریق تعداد مشترکان و دفعات شنیده

 .پادکست قابل سنجش است

شناخت و توجه به سلیقه مخاطب، انتخاب موضوعات جذاب 

یل اصلی های متنوع، از دلاو عدم وجود محدودیت

رود. به طور کلی، ها به شمار میپرمخاطب شدن پادکست

ها توان گفت که تعداد بالای مخاطبان پادکستمی

سازان به ذائقه مخاطب دهنده توجه ویژه پادکستنشان

  .است

های طراحی و هدف پژوهش حاضر، شناخت و تحلیل شیوه

های آزاد و رادیویی و مقایسه تطبیقی تولید پادکست

ای نوین های برتر، شیوههاست تا بتوان با استخراج روشآن

 .برای تولید پادکست ارائه داد
 

 اهمیت و ضرورت تحقیق -3

ها است؛ زیرا بدون وجود مخاطب، اولویت اصلی همه رسانه

ثمر و ای مشخص، بیمخاطب، تولید هر محتوایی در رسانه

خواهد بود. پادکست به عنوان « پرواز در فضای بسته»مانند 

در ایران شکل گرفته و به  13۸۶ای نوظهور، از سال رسانه

تدریج جایگاه خود را در میان مخاطبان پیدا کرده است. 

شود که رسانه اهمیت این پژوهش از آنجا ناشی می

های تواند جایگزین رسانهشنیداری پادکست، آیا می

 ها شود؟رادیویی یا سایر رسانه

های مهم مرتبط با ضرورت تحقیق، فرآیند از دیگر پرسش

های متفاوت تولید محتوا است. آیا طب و شیوهجذب مخا

های پادکستی در توانند با ارائه نسخههای رادیویی میبرنامه

خارج از ساعات پخش زنده، مخاطبان بیشتری جذب کنند؟ 

شوند، های رادیویی که در پادگیرها منتشر میآیا پادکست

های آزاد و پرطرفدار، توان جذب در رقابت با پادکست

 را دارند؟ مخاطب

های آزاد و های تولید پادکستاین پژوهش با مقایسه شیوه

های رادیویی، به بررسی موفقیت هر یک های برنامهپادکست

پردازد و در نهایت، در ارائه محتوا و جذب مخاطب می

دهد که سازوکاری را برای تولید پادکست ارائه می

 د.مند شونسازان بتوانند از آن بهرهبرنامه

 پیشینه پژوهش -4

نامه خود به بررسی نحوه ( در پایان1391نیاوردی )غلام

-سازی تعاملی رادیو برای ترویج سبک زندگی اسلامیبرنامه

های سبک زندگی ایرانی پرداخته است. او با تحلیل پادکست

ها متناسب با گیرد که این برنامهرادیو جوان نتیجه می

ند و برخلاف انیازهای نسل دیجیتال طراحی نشده

های مختلف سبک های غربی، توجه کافی به جنبهرسانه

 .زندگی ندارند
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ای های رسانه( در پژوهشی به نقش مکمل139۶بساکی )

های فضای مجازی مانند وبلاگ، سایت، پادکست و شبکه

توانند اجتماعی پرداخته و معتقد است این ابزارها می

کند ضعف کید میجایگزینی برای رسانه ملی باشند. او تأ

های رقیب را فراهم عملکرد رسانه ملی، بستر نفوذ رسانه

 .کرده است

ها و انواع محتوای قابل ( نیز با تحلیل ویژگی139۶ساعی )

ای عنوان رسانهها را بههای رادیویی، آنارائه در پادکست

کند. او نوین با قابلیت تولید و انتشار آسان معرفی می

ساس محتوا، کارکرد و نوع مالکیت ها را بر اپادکست

کند این رسانه قابلیت جذب شناسی کرده و تأکید میگونه

 .گسترده مخاطب را دارد

شناسی صوت در ( با تمرکز بر زیبایی1393فروشانی )بلدی

گیرد که روزنامه و مجله شنیداری رادیو اینترنتی، نتیجه می

ت در کارگیری صحیح عناصر صوتی مانند کلام و سکوبه

های جدید رادیویی تولید محتوا به تقویت ساختار قالب

 .کندکمک می

 چارچوب نظری  -5

 نظریه های معطوف به محتوا

 نظریه زیبایی شناسی دریافت  

های رادیویی دریافت شنونده در برداشت و تفسیر او از برنامه

ای برخوردار بوده سازان از اهمیت ویژههمواره برای برنامه

محتوایی، حسی، ) سازنده برنامهساز همه عناصربرنامهاست. 

را در برنامه رادیویی به کار می بندد ( عاطفی و نمادین و... 

پیام را دریافت کند و  ،تا مخاطب )شنونده ( به زیبایی

قسمت عمده ای از زیبایی برنامه به دریافت مخاطب بر می 

های نظریهگردد. این مسأله به هیچ وجه منکر اهمیت دیگر 

 ساز و پیام نیست. شناسی دریافت مانند برنامهعناصر زیبایی

در کل نظریه زیبایی شناسی دریافت در پی معنی و 

مفاهیم متفاوت برای شنوندگان رادیویی است. بر این 

اساس هر برنامه می تواند تعبیر و تفسیر متفاوتی از طریق 

خاصی را شنوندگان پیداکند و هر مخاطبی معنا و مفهوم 

 .[15] از برنامه دریافت نماید

 سازی بر اساس محتوا و فرم  برنامه -6

ساز و کارگزار برنامه   سازی رادیویی سه نوع برنامه  در برنامه

 توان مشاهده کرد:می

 (contentist   =king – contentمحتواگر )

  (Formalistفرم گرا )

 (Formalist - contentفرم گر )  –محتوا 

 محتواگرا  

ساز در پی  در  ضامین ناب  این نوع، برنامه  ست م و توجه  ا

ــازان    را دارد. عمیق به محتوا در برنامه ها      عموماً برنامه سـ

سیقی و نحوه بهره برداری   محتواگرا با فرم های مختلف مو

 از آن آشنا نیستند. 

تأثیر              حت  ــتری ت کل بیشـ ــ به شـ ها  مه  نا دو گروه از بر

محتواگراها قرار دارند : برنامه های مذهبی، ادبی و در رده        

 بعدی تاریخی.  

 فرم گرا  

ــداها،فرم نواها و آواهای مختلف  های رادیویی از ترکیب ص

ند. فرم پدید می   بارت   آی ــوم و معمول ع ند از :   های مرسـ ا

خوانی، مدیحه، نوحه، نمایش،  سخن، گزارش، موسیقی، هم 

صاحبه، قرائت قرآن و ادعیه هریک       ساند افکت، م سابقه،  م

تواند ظرفیت خاصی را برای بیان های کلامی میاز این فرم

ــد. د   ــته باش ــودی داش های رادیویی ر برنامهمنظور و مقص

فاده         ــت ها اسـ یا ترکیبی از آن یک فرم کلامی و  ــه  همیشـ

 شود.  می

شناخت از هر فرم      ستفاده از فرم مانند محتوا، به اطلاع و  ا

های درونی و ذاتی آن و چگونگی و نحوه ترکیب   و ظرفیت 

های جدید به منظور ارائه آنها با یکدیگر برای ایجاد ظرفیت

 های مورد نظر نیاز دارد.  محتواها و پیام

گراها و محتواگرایی و محتواگراها در طول گرایی و فرمفرم

اند. بروز و ظهور و شدت و تاریخ رادیو همراه آن بوده

ضعف آنها به دلایل مختلف از جمله دلایل سیاسی و 

 .[5]یکسان نبوده نخواهد بود –اجتماعی 

 گشتالتنظریه  -7

کند که برنامه رادیویی بیش از مجموع اجزای بیان می 

های صوتی و سکوت جداگانه آن مثل کلام، موسیقی، جلوه

است. شنونده برای درک کامل برنامه، این اجزا را به صورت 

گیرد. هر چه ارتباط یک کل یکپارچه و مرتبط در نظر می

برنامه تر باشد، فهم کلی منطقی بین اجزای برنامه قوی

تر خواهد بود. به عبارت دیگر، کل تر و درک آن عمیقآسان

هایش معنا و تأثیر دارد و این برنامه بیش از مجموع قسمت

 .ای داردنگری در طراحی صوتی اهمیت ویژهکل
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 نظریه فرانمایی -8

بر جنبه عاطفی و درونی اثر هنری تمرکز دارد. هنر  هنر 

نسان است که از طریق بیان احساسات و عواطف درونی ا

های هنری مانند کلام، موسیقی و صدا به صورت واسطه

ساز رادیویی به عنوان هنرمند، با آید. برنامهعینی درمی

پردازد که تخیل و احساسات خود به خلق اثر صوتی می

حامل شور و هیجان درونی اوست و این احساسات را به 

ه، هنر تنها کند. از دیدگاه این نظریمخاطب منتقل می

زمانی موفق است که با دل و احساس مخاطب ارتباط برقرار 

کند؛ در غیر این صورت، حتی اگر پر از تصورات روشن 

 .باشد، اثری ندارد

 های معطوف به مخاطبنظریه -9

نا      تب مع ندی و مک تب فرآی ناسننی در مورد   مک شنن

 مخاطب  

 (process schoolمکتب فرایندی )

 (phetorial schoolمکتب معناشناسی )

در مکتب فرایندی ارتباط چیزی جز انتقال پیام نیست لذا 

ها های این حوزه به این نکته توجه دارند که پیامتئوری

چگونه رمزبندی و رمز گشایی می شوند. این مکتب ارتباط 

را فرایندی می داند که مشخص بر رفتار و حالت ذهنی 

تأثیر در حد مورد گذارد. اگر این شخصی دیگر تأثیر می

شود و باید طی انتظار نباشد بحث قطع ارتباط مطرح می

مراحلی محل قطع ارتباط را پیدا کرد به همین دلیل این 

 نامند.مکتب را مکتب فرآیندی می

داند در مکتب معناشناسی ارتباط را تولید و مبادله معنی می

 ها باها یا متناین مکتب به توضیح چگونگی تعامل پیام

پردازد. یعنی نقش متن ها را در -مردم برای تولید معنا می

 کند و قطع ارتباط را ناشی از ها بررسی میفرهنگ

داند که بین فرستنده و گیرنده پیام های فرهنگی میتفاوت

 وجود دارد.

فرآیندی پیام چیزی  طبق نظر این مکتب بر خلاف مکتب

یکی از عناصر منتقل شود بلکه  "ب"به  "الف"نیست که از 

د است که سایر عناصرش عبارتند از: ای ساختمنرابطه

شنونده. در این مکتب تأکید  /واقعیت بیرونی و تولیدکننده

بر متن جای خود را به تأکید بر نحوه دیدن، شنیدن و 

 .[5]دهدخواندن می

 

 

 های معطوف به توزیعنظریه -10

 ایده گرانوتر 

گرانوتر تمایز مهمی بین ارتباطات قوی و ضعیف قائل شد. 

ارتباطات قوی شامل دوستان و خویشاوندان نزدیک است 

های درونی های ارتباطی مستحکمی دارند و حلقهشهکه ری

دهند. در مقابل، ارتباطات شبکه اجتماعی فرد را تشکیل می

هایی ضعیف شامل آشنایان معمولی است که در موقعیت

شود و جزو ها با آنها برخورد میها یا کلاسمانند همایش

این ارتباطات  .[9]روند های بیرونی شبکه به شمار میحلقه

ضعیف، گرچه نسبت به ارتباطات قوی کمتر به فرد 

اند، نقش کلیدی در گسترش اطلاعات و اتصال به نزدیک

افراد جدید دارند که ممکن است در شرایط عادی با آنها 

 .[9]روبرو نشویم 

دلیل ساختار  گرانوتر نتیجه گرفت که ارتباطات قوی، به

همپوشان و افزونگی، بیشتر در حفظ و تقویت اطلاعات 

موجود موثرند اما برای انتشار افکار جدید و گسترده چندان 

شود افراد در کارآمد نیستند. این افزونگی باعث می

و اطلاعات « با خودشان حرف بزنند»ارتباطات قوی، عملاً 

ضعیف، به  نوین کمتر منتقل شود. در حالی که ارتباطات

دلیل پراکندگی و عدم همپوشانی زیاد، امکان نشر 

های فناورانه و تغییرات اجتماعی را به طور گسترده نوآوری

 .[9]کنند فراهم می

 ا رسانه گروهی، یا رسانه جمعییرسانه انبوه، 

شود که سازمان و مجموعه فرستنده هایی گفته میه رسانهب

ها پیام خود را به حجم وسیعی از تواند به وسیله آنمی

 مخاطبان برساند. 

 های اجتماعیرسانه

ای ه، شکل دیگری از رسانهفناوری اطلاعات با توسعه

 ارتباطی به وجود آمد که محدودیت قبلی را نداشت: 

 های اجتماعیرسانه

 یکنندهشما تنها سخنران و پست یاجتماع یهابا رسانه

د یدوار باشید امیتوانید و پس از پست کردن میمحتوا هست

نند و ارتباط یشما را بب یام و محتوایپ ید مخاطبانیتا شا

 .برقرار کنند

 رادیو 

توان آن را از وسایل ارتباط جمعی است که میرادیو یکی 

https://motamem.org/%d9%81%d9%86%d8%a7%d9%88%d8%b1%db%8c-%d8%a7%d8%b7%d9%84%d8%a7%d8%b9%d8%a7%d8%aa-%da%86%db%8c%d8%b3%d8%aa-%d8%aa%d8%b9%d8%b1%db%8c%d9%81-%da%a9%d8%a7%d8%b1%d8%a8%d8%b1%d8%af%d9%87%d8%a7/
https://motamem.org/%d9%81%d9%86%d8%a7%d9%88%d8%b1%db%8c-%d8%a7%d8%b7%d9%84%d8%a7%d8%b9%d8%a7%d8%aa-%da%86%db%8c%d8%b3%d8%aa-%d8%aa%d8%b9%d8%b1%db%8c%d9%81-%da%a9%d8%a7%d8%b1%d8%a8%d8%b1%d8%af%d9%87%d8%a7/
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یک رسانه خواند. تماس با رادیو کاملاً غیر دیداری است. 

رموز رادیو صرفاً شنیداری اند و شامل صحبت، موسیقی، 

 .[1۶] صدا و سکوت می شوند

 های رادیویی سازی شبکهبرنامه -11

هایی که در تمام موضوعات شبکه :الف( رادیوهای عمومی

 کنند. سازی میلیه سطوح مخاطبان برنامهاصلی و برای ک

رادیوهایی که برای مخاطبی  :ب( رادیوهای اختصاصی

 خاص و یا گروه های خاص راه اندازی شده اند. رادیو جوان 

رادیوهایی که بر گرد موضوعی  :رادیوهای تخصصی ج(

سازی خاص شکل یافته اند و خارج از آن موضوع نیز برنامه

 .[1۶]کنند. شبکه ورزشنمی

 گانه تولید برنامه رادیوییاهداف سه -12

رسانی، سرگرمی و گانه اطلاعبرنامه رادیویی باید بتواند سه

 .[3] برآورده کندآموزش را 
 

 تعامل میان رسانه، انتظارات مخاطبان و محتوای بومی . 1شکل

که هر نوع محتوا         جه می دارد  به این تو ما را  مدل  این 

ــبی با        ــد و یا تناسـ ــت مطلوب مخاطبان نباشـ ممکن اسـ

انتظارات آنها نداشــته باشــد. هر نوع رســانه موجب بروز   

خاص در مخاطبان می شود یعنی رسانه بر حسب انتظاری 

ویژگی های اســاســی و ذاتی اش باید به انتظار مخاطبان   

پاسخ دهد تا موجب جلب رضایت شود، در غیر این صورت    

 .[5] از جریان توجه مخاطبان خارج خواهد شد

 مخاطبان رادیو 

ــناخته از گروه        ها و   مخاطبان رادیو انبوهی پراکنده و ناشـ

ــار مختلف و لایه   ــنین گوناگون     اقشـ های اجتماعی و سـ

ــتنــد. اگرچــه آنهــا دارای زمینــه هــای اجتمــاعی و  هسـ

شترکند و     جامعه ستند اما در یک چیز م پذیری متفاوتی ه

ــاس ها از طریق آن ارتباط با برنامه ــت. بر این اس گوش اس

بان را می    خاط یا گوش کردن    م یدن  ــن توان از منظر شـ

 :های رادیو به سه گروه تقسیم کردبرنامه

کســانی که رابطه دائم با یک ایســتگاه   : گوش شــنواالف(

 رادیویی برقرارکرده و همواره شنونده آن هستند. 

یک          : ب( گوش منتظر با  طه خود را  که راب ندگانی  ــنو شـ

صی تنظیم       ساس برنامه و زمان یا گوینده خا ستگاه بر ا ای

 می کنند.  

کسانی که به دلایلی از جمله درک منفی   : ج( گوش ناشنوا 

 .[7] دهندایستگاه رادیویی هرگز به آن گوش نمیاز یک 

 بندی مخاطبان  گروه
های مختلفی وجود بندیبرای شـــناخت مخاطبان دســـته

 دارد: 

ــته-1 ــاس ویژگیدس ــتی بندی بر اس اجتماعی  -های زیس

 مانند سن، جنس، درآمد، سطح تحصیلات و نظایر آن 

 بندی بر اساس باورها و اعتقادات دسته-2

 بندی بر اساس نگرش و طرز تلقی مخاطبان دسته-3

 .[15]بندی بر اساس نیاز مخاطباندسته-4

 نویسندگی برای رادیو -13

 شناخت موضوع .1

گیرد. وضوع محوری است که محتوا حول آن شکل میم

نویسنده باید با شناخت دقیق زندگی، فرهنگ و احساسات 

مردم، بتواند آن را به تصویر کشیده و مخاطب را درگیر 

کند. او باید نشان دهد که در مقابل درد مردم تنها نیست 

 .[۸]ها را بیان کندتواند این واقعیتمیو 

 شناخت زبان .2

زبان وسیله انتقال فکر و پیام است که در قالب قراردادهای 

ها از طریق زبان مفاهیم گیرد. انسانفرهنگی شکل می

 .کنندذهنی را منتقل و دریافت می

 سراییداستان خلاقیت و .3

نویسنده باید اثری بدیع خلق کند که مشابه آن وجود 

نداشته باشد. مثلاً نویسنده مستند باید چارچوبی تازه و 

های نوین ارائه کند و جذاب بسازد، نویسنده تبلیغات روش

نویس داستانی بسازد که پایان آن غیرقابل نمایشنامه

 .[۸]بینی باشدپیش

 

 پادکست 

ای از پادکست یا پادپخش یا تدوین صوتی، انتشار مجموعه

های رسانه دیجیتال است که توزیع آن در اینترنت با پرونده
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گیرد و توسط کاربران معمولاً استفاده از خوراک صورت می

کننده موسیقی دیجیتال قابل دریافت و بر روی یک پخش

محبوبیت  2004پخش است. این نوع از عرضه محتوا از سال 

 یافت و گاهی به آن رادیو اینترنتی هم اطلاق 

  .[14] شودمی

اند که به نامیده "ای گر رسانهانباشت "پادکست را یک 

ی صوتی را شدههای جدید ارائه صورت خودکار فایل

 .[15]کند بارگیری یا دانلود می

 پادکستینگ 

پادکستینگ فرآیندی است که شامل دو مرحله است. یکی 

کننده پادکست تولیدمرحله تولید و دیگری مرحله اشتراک. 

هردوی این مراحل را نیاز دارد و کاربر پادکست فقط به مرحله 

 اشتراک نیاز دارد. 

مرحله تولید مانند ساخت یک برنامه نیاز به تحقیق و نگارش 

شود و سایر مراحل تولید دارد. بعد از آن وارد مرحله فنی می

شود. بعد از این که محتوای تولید شده ویرایش و میکس می

در محیط وب منتشر شود که برای آن  تواندحله محتوا میمر

 باید زیرساخت های عرصه و آپلود فایل صورت بگیرد. 

برای انتشار لازم است از وب گاه های میزبانی استفاده کرد که 

اس محتوای مورد نظر را در اختیار اسخوراک یا فید یا آر

کاربران قرار می دهند. اجازه، اخذ یا خریداری فضا و پهنای 

باند مناسب در این مرحله انجام می شود و در مرحله بعد 

 محتوای تولید شده بر روی فضای اینترنتی قرار می گیرد. 

[21]. 

 های پادکست ویژگی

 سازی در برنامه سازی . عادی1

پادکست این قابلیت را به وجود آورده که هر شخصی با  

داشتن یک میکروفون و یک خط دسترسی به اینترنت 

محتوای دلخواه خود را از طریق اینترنت به تمامی افراد در 

 جهان بفرستد 

 شخصیت  -. توسل به مفسر2

تولید  در پادکست خود افراد می توانند برنامه تولید کنند و

برنامه به افرادی خاص، تحصیلات خاص و تجربیات خاص 

نیاز ندارد و این امکان برای همه به طور یکسان فراهم شده 

 است. 

 زدایی . نخبه3

های سنتی در پادکست نیازی نیست تا بر خلاف رسانه 

حتماً کارشناسان و متخصصان در مورد مسائل گوناگون 

-افراد )آماتور( این امکان را میاظهار نظر کنند بلکه تمامی 

 های خود را بیان نمایند. یابند تا دیدگاه

 های عادی سوژه. در دسترس قراردادن، پذیرفتن 4

در پادکست افراد عادی حضور بیشتری دارند و کسانی که 

ای حذف شده بودند مانند کهنسالان قبلاً از متون رسانه

یابند و امکان های....، نژادی و... امکان حضور میاقلیت

 شود. شنیده شدن همگان در پادکست فراهم می

 . تغییر معنای مخاطب 5

ت و قدرت عمل زیادی پیدا مخاطب پادکست منفعل نیس

می کند و توانایی رد یا پذیرفتن دارد و به عبارت 

است. میزان تعاملی بودن در    demandriryدیگر

یابد مخاطب پادکست در عین حال که پادکست افزایش می

تواند تولید گیرنده است فرستنده هم هست. مخاطب می

پخش  های عریض و طویلمحتوا کند و رقیبی برای دستگاه

 باشد. 

 . دو سویه بودن ۶

پادکسترها یا تولیدکنندگان پادکست به شکلی فزاینده به 

کنند. اگر یک زیرساخت ارتباطات دوسویه دسترسی پیدا می

شود، بیشتر محتوا هنوز به شکل پخش گسترده دریافت می

این امر به دلیل تعاملی بودن زیاد این رسانه است که امکان 

 کند. دوسویه و چالشی را فراهم میگفتگوی آزادانه و 

 . فاقد محدودیت 7

ای در پادکست، محتوا در هر زمان، هر مکان و در هر وسیله

 کننده امکان پذیر است. بر اساس ترجیحات مصرف

 . مشارکتی ۸

کننده، خلق در پادکست امکان ارائه نظرات توسط مصرف

جود دگرگونی،تولید مشترک و به اشتراک گذاشتن محتوا و

 دارد. 

 . پویا 9

محتوای صوتی در پادکست به صورت پویا ترکیب شده 

های مصرف است، در زمان بر اساس درخواست، دانش و داده

 کننده قابل دسترسی است. 

 دمکراتیزه کردن مفهوم پخش 

های نوین به خصوص پادکست به نوعی دمکراتیزه رسانه

پخش اند. در گذشته قدرت شدن مفهوم پخش کمک کرده

در اختیار عده معدودی بود و در فرآیند متمرکزسازی بازهم 

 های توان از غولاین تعداد محدود شد تا جایی که می
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ای نام برد اما اکنون این امکان وجود دارد که این رسانه

های بسیاری قدرت در میان مردم توزیع شود و افراد و گروه

 صدای خود را به گوش دیگران برسانند. 

 ای ست و تکثر رسانهپادک

ای دامن بزند. به ویژه پادکست می تواند به نوعی تکثر رسانه

های پخش گسترده در کشورهایی که مالکیت دولتی نظام

ای می تواند هم در خدمت حاکمیت دارد، این تکثر رسانه

 گروه های اجتماعی و سیاسی محروم و هم در خدمت 

 رد.ها قرار بگیهای اقلیت یا قومیتگروه

 انواع پادکست

 . مونولوگ یا نک نفره1

 . مصاحبه2

 . چند میزبانی3

 . روایتگر4

 . ترکیبی5

 موارد مهم برای ساخت پادکست موفق

 . تمرکز روی ایده1

 . اجرا برای مخاطب2

 . داشتن برنامه منظم3

 کننده. ساختارنمایشی و سرگرم4

 . حضور میزبان5

 های پادکستمحدودیت

 پادکست نیاز دارد به اینکه ابتدا محتوا تولید شده باشد. -1

 .[17] نیاز به پهنای باند دارد-2

 

 تبدیل مخاطب در پادکست 

پادکست در الگویی چهارگانه روابط ارتباطی، مخاطب صدا را 

ای تبدیل کرده است. مخاطب خطابی از خطابی به مراجعه

های جمعی در ارتباطات متعارف رسانههمان مخاطب 

یکسویه است. هر چند این مخاطبان می توانند انواع زیادی 

داشته باشند اما آنها همیشه تا اندازه ای به منبع )رسانه( 

ای اند. نوع مراجعهبرای گزینش محتوا یا تواتر نشر وابسته

 آید که افراد بتوانند هر زمان که بخواهندهنگامی به وجود می

یا هر چه که بخواهند از محتوای عرضه شده یا از یک منبع 

ای از فرد ای مجموعهمرکزی انتخاب کنند. مخاطبان مراجعه

 .[17] کنندگان اطلاعات هستندفرد مصرف

 روش تحقیق -14

های کیفی، این پژوهش از نوع کیفی است. در پژوهش

پردازند، های کمی که به آمار و اعداد میبرخلاف پژوهش

ای از فنون تفسیری است که به دنبال تمرکز بر مجموعه

هایی است صیف، رمزگشایی، ترجمه و درک معنا از پدیدهتو

پژوهشگران  .[23]دهند های اجتماعی رخ میکه در محیط

شناسی تدوین استفاده کیفی معمولاً از رویکردهای زیبایی

های زندگی اجتماعی در کنند که در آن تصاویر و نشانهمی

تر و معنادار شکل روایتی گستردهگیرند تا کنار هم قرار می

  .[23]گیرد 

 فرآیند کدگذاری -14

به خط داده ها و شکستن کدگذاری خواندن دقیق و خط 

آنهابه کوچکترین جزء ممکن است. کدها حاصل تجزیه و 

تحلیل داده ها یا داده های متراکم، جمله ها، عبارتها، لغات 

 .در متن ها و ادبیات موجود و متن مصاحبه ها هستند

 (Open Codingکدگذاری باز) -15

 کدگذاری بازکه آن را بنیادی، مبنایی یا گوهری نیز 

ها به صورت خوانند؛ فرآیندی است که در آن دادهمی

 آیند و در شروع مطالعه واحدهای معنادار مجزا درمی

گذاری استفاده کرد.اولین مرحله این کد توان از آنمی

ها را به ها است و ما دادهتجزیه و تحلیل اولیه داده

شکنیم. هدف اصلی کدگذاری باز کوچکترین واحد خود می

ما دنبال  گیری مفاهیم است.ها و شکلدادهبرچسب زدن 

 گردیم.واحدها معنادار می 

 

 هاابزار گردآوری داده -16

مصاحبه در روش کیفی مبتنی بر این تصور است که 

گفتگوی مصاحبه کلام گویندگانی است که از نظر اجتماعی 

در موقعیتی خاص قرارگرفته اند و ما ارزش حقیقی مصاحبه 

نظر مصاحبه شوندگان را در بطن همه یعنی حقیقت از 

اطلاعات مربوط به رخداد مصاحبه وفرد مصاحبه شونده 

  .[23] تفسیر می کنیم

 جامعه تحقیق -17

انتشار پادکست وجود دارند.  یبرا یمختلف یهاپلتفرم

ز در یگر نید یدارند و برخ یجهان یها بستراز  آن یبعض

د با توجه به یت استفاده دارند. شما بایقابل یداخل یبسترها
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مناسب انتخاب  ینوع پادکست خود و مخاطبان آن، پلتفرم

د شده خود را در آن پلتفرم منتشر یتول یهاد و پادکستیکن

  د.یکن

ف گستردهیبه ط یوجود دارد که دسترس ی ادیز یهابرنامه

 دهد.یها را ارائه ماز پادکست یا

 گوش دادن به پادکست  ین برنامه هایاز بهتر یستیل

کست  -4اپل پادکست -3گوگل پادکست -2یفایاسپات -1

 بلوبری - 7شنوتو -۶کینامل -5باکس

های ارائه پادکست در ایران فیلتر برخی از این پلتفرم

هستند و دسترسی به آنها نیاز به فیلترشکن دارد و برای 

 همه استفاده از آنها ممکن است آسان نباشد. 

جامعه آماری این پژوهش پلتفرم کست باکس است. این 

ها نصب پلت فرم توسط کاربران ایرانی بیش از سایر پلت فرم

ده است و دلیل انتخاب آن فراگیری این پادگیر بیش از ش

سایر پادگیرها درمیان مخاطبان پادکست است. در جدول 

ای میان کست باکس و دو پادگیر ایرانی ناملیک زیر مقایسه

و شنوتو انجام شده است.

 

 play storeمیزان نصب سه پلتفرم کست باکس، ناملیک و شنوتو از   .1جدول 

  Play store  

 امتیاز کاربران حجم میزان نصب نام پلتفرم

 هزار کاربر 2۸1از رای   15mb 4.8 میلیون 10 کست باکس

 ثبت نشده است mb 1۸ هزار 100 ناملیک

 کاربر 1000از رای   mb 3.5 27 هزار 100 شنوتو

 
 bazaarمیزان نصب سه پلتفرم کست باکس، ناملیک و شنوتو از  :2جدول 

  bazzar  

 امتیاز کاربران حجم میزان نصب نام پلتفرم

 37mb 4.۶ هزار 500 کست باکس

 mb 4 1۸ هزار 50 ناملیک

 mb 3.5 31 هزار 50 شنوتو

 شیوه نمونه گیری و گزینش نمونه ها -18

نظرموضوع تقسیم از های فارسی کست باکس پادکست

ها آغاز شد و هر پادکستبندی شدند. بعد از آن جستجوی 

پادکست در گروه و دسته خودش جای گرفت. در مرحله 

های ( همه پادکستsubscribeبعد تعداد مشترکین )

بندی شده ثبت شد. در مرحله بعد به ترتیب تعداد دسته

 ها مرتب شدند.مشترکین بیشتر هر دسته از پادکست

به  گیری این پژوهش هدفمند است و پادکستیشیوه نمونه

عنوان نمونه انتخاب شده است که بیشترین مشترک را 

های انتخاب داشته است. از انجایی که در برخی از نمونه

پادکست تمایلی به مصاحبه نداشتند؛  شده، تولیدکنندگان

پادکست بعدی که در لیست تنظیم شده، مشترک بیشتری 

بندی تقسیم داشته برای مصاحبه انتخاب شده است.

ها برای انتخاب پادکست با بیشترین کستموضوعی پاد

 -تاریخ -اشتراک به صورت زیر بوده است: جامعه شناسی

 -کسب و کار-فلسفه-های بهداشتیمراقبت -سلامت روان

-یروانشناس-دینی و مذهبی-سلامت و رشد و رفاه شخصی

-خبری تحلیلی -سبک زندگی-توسعه فردی-خودشناسی

-کتاب صوتی -داستانی -موسیقی -ینماییس -کودک

 -گردشگری -حکومت و قانون -ورزشی -آموزشی

-طنز وکمدی -تکنولوژی علم و فناوری -هنر -اقتصادی

بازی گیم. جدول شماره سه به عنوان نمونه اورده شده 

 است.
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 حجم نمونه -19
 هاپادکست .3جدول

 نام پادکست موضوع
تعداد دنبال 

 کننده
 تعداد دنبال کننده نام پادکست موضوع

 جامعه شناسی

 142700 راوکست

 سلامت روان

سلامت روان با 

 گودگودک
2۸00 

 ۶9۸100 صلح درون 4900 رسانه جامعه شناسی

 99500 دارما 2۸00 رادیو رها

 1300000 رادیو راه 1700 جامعه شناسی

 
پادکست از بخش  1۸های مورد اشاره از بین پادکست

گفتگو نیز با  4های آزاد انتخاب شدند و پادکست

 از انجایی که  انجام شده است.پادکستهای رادیویی 

های رادیویی که به صورت پادکست در کنندگان برنامهتهیه

 پادگیرها گذاشته شده بودند، نپذیرفتند که به 

گذاری توسط انان انجام شده است لذا از بین اشتراک

کنندگان برنامه های رادیویی کارشناسان و داوران و تهیه

به دلیل کم بودن تعداد انتخاب برای نمونه صورت گرفت. 

های آزاد، وزن دهی پادکستهای رادیویی به نسبت پادکست

در انتخاب تعداد نمونه رعایت شده است و در مجموع 

 اند.نمونه برای گفتگو انتخاب شده22

 واحد تحلیل  -20

اپیزودهای هر پادکست انتخاب شده که در پلتفرم کست 

باشد.اند؛ واحد تحلیل پژوهش میمنتشرشدهباکس 

 جدول کد گذاری .4جدول

 مقوله کدهای باز

عناصر  -ساختار-راوی)میزبان(

 متن -موضوع -صوتی)موسیقی،کلام،افکت، سکوت(

 سوال یک

 

 علاقه به موضوع

 سابقه تولید محتوا

 استعداد روایتگری

 سودمند بودن موضوع برای جامعه

 برای افرادسودمند بودن موضوع 

 /تاریخ را خوندم  صورت منظم /خ یعلاقه که کلا دارم به تار

گفتن تو  یکردم/ مخاطبام م ید محتوا مینستاگرام تولیا یتو

 ینم چه نفعید ببیش هم بای/یه بخش /یکن یت میخوب روا

فهمه  یخ رو میخ خوانه ، تاریکه تاریجامعه داره/ کس یبرا

ش هم متفاوته بلند یشخص یهاش تو زندگیریم گیاصلا تصم

 کنه یمدت تر نگاه م

با  ید پادکستیشد که خواست یچ

 ؟ یخین موضوع تاریا

 تناسب موضوع با قالب
 

، خودش  ییداستان گو یداره برا یادیل زیخ کلا پتانسیتار

 یه رمانیانگار  یخون یم یخ داریتار یگه شما وقتیداستانه د

ه ی یتو یببر د دستیبا یی/ یه جاها یخون یم یرو دار

 یت کنیشتر روایات رو بید جزئیبا ییجاها

 

 ین شکل قالب برایچطور به ا

د که متو جه یدیپادکست رس

دش یتول ین شکلید اید بایشد

که الان  ین قالبید تو ایبکن

 هست؟

 صرف زمان کافی برای پرداخت موضوع

 تحقیق برای موضوع

روز مطالعه  20با یک اپیزود تولید می شود/تقری ین ماهیانگیم

کشه و ضبط  یروز طول م 4-3کشه / نوشتن هم یاش طول م

 شهیه روزه انجام میهم 

 ید برایگذار یچقدر زمان م

 نوشتن؟

 جوابگو نبودن به اشخاص

 نداشتن استرس

 تاثیر نبود اسپانسر درتولید محتوا

 محتوای سفارشی

ست جوابگو یقرار ن یکار تماما مال خودته به کس یوقت یول

 یه تویار مهمیر بسیشه/ تأثیاسترس از روت برداشته م /یباش

باشه چون با استرس  یکه سفارش یید محتواید محتوا/ تولیتول

بر  یچ چارچوب سازمانینکه هیا

د وقتتون یشما وجود نداره بخواه

رو فکرتون رو موضوعتون رو 
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اجبار به رعایت چهارچوب ها تعیین 

 زمان دقیق

 اسپانسر محدودیت ها از سمت

د ی/زمانش با یت کنید چارچوب ها رو رعایشه/ بایهمراه م

 گه/یباشه که اون فرد م یقا همون زمانیدق

 

محدود کنه، چقدر به شما تو ارائه 

 کنه؟ یمتن کمک م

همسو بودن خواست مخاطب با 

 استراتژهای تولید محتوا

 یم یف کردم که تا حدیخودم تعر یرو برا یه استراتژیمن 

 یاون استراتژ یتونم از نظر مخاطبا استفاده بکنم که در راستا

 باشه

رو  یآیا مخاطبا اگر به شما سوژه ا

شنهاد بدن روی آن کار می یپ

 د؟یکن

 من خودم بر عهده دارم نداشتن اسپانسر

 

پادکست رو خودتون  یمسائل مال

ا اسپانسر هم ید یبر عهده دار

 د؟یدار

بصورت  55ران  رو از قبل مشروطه تا یخ معاصر ایدارم تارمن  توالی و نظم در روایتها

 کنم. یت میمنظم روا

ه یداره که بق یپادکست شما چ

 بتون نداره؟یرق یپادکستا

 سابقه تولید محتوا

 انتخاب پلت فرم ها و شبکه ها

 داشتن طرح برای توزیع

پلت فرما رو انتخاب  یه سرید محتوا بود. / یشغلم قبلشم تول

 یکردم مثلا کست باکس و تلگرام و شنوتو سه تا پلت فرم

نستاگرام هم یکنم ا یزودهامو توش منتشر میبودن که من اپ

 ایهست به عنوان سوشال مد

د پادکستتون ینکه بخواهیقبل از ا

 یوه هاید به شید کنیرو تول

د؟ یعش هم فکر کرده بودیتوز

 د؟یعش کنینکه کجا توزیا

 جایگزینی پادکست با کتابخوانی

 محبوبیت بیشتر

 اثرفیلترینگ در محبوبیت پادکست

 پلت فرم اصلی شدن پادکست
 

ره / پادکست همچنان یکتاب رو بگ ید پادکست جایشا

نه که وضع یشه اونم ایمحبوب خواهد بود و محبوبتر هم م

د محتوا یوم تولین مدیشه که بهتریران باعث مینگ تو ایلتریف

ا پادکست یرانیگه تمام ایپادکست باشه /پادکست کم کم د

 شون یشه پلت فرم اصلیم

ران ینده پادکست رو تو ایآ

ک ید به عنوان ینیب یم یچجور

 پادکستر؟

  قیتحق یهاافتهی -21

 سازی رادیوییساختار در برنامه فرم، قالب و

کننده اجزای یک کل ارسطو فرم را ساختار متوازن و مرتبط

تعریف « تناسب شایسته»داند و توماس آکوینی آن را می

سازی رادیویی، فرم شامل ترکیب کند. در برنامهمی

هماهنگ و متعادل عناصر مختلفی مانند کلام، موسیقی، 

ه باید با هم هارمونی های صوتی و سکوت است کجلوه

 داشته باشند. 

 ساختار محتوایی -22

های ترین دغدغهتوجه به شکل و مضمون برنامه از اصلی

ای شکل بگیرد که با ساز است. محتوا باید به گونهبرنامه

موضوع برنامه هماهنگ و متناسب باشد. سه تعریف کلی 

 :برای محتوا مطرح است

هایی است که پدیده محتوا به عنوان مجموع عناصر یا .1

ساختاری خاص دارند. این ساختار متناسب با محتوا، 

 .شودنامیده می« ساختار»

محتوا به جنبه درونی و خصوصیات ذاتی یک شیء اشاره  .2

دارد که با هیئت خارجی یا ظاهر آن متفاوت است؛ در این 

 .دیدگاه بین عناصر محتوا و روابطشان تفاوتی نیست

دهنده ساختار یا که بازتابمحتوا سیستمی است  .3

سیستمی دیگر است. مثلاً رابطه زیربنا و روبنا در ایدئولوژی 

و فرهنگ، یا رابطه محتوای فکری با شکل فکری که بازتابی 

 .از محتوا در ساختار است

ساز باید در طراحی برنامه، این ابعاد محتوا و ساختار برنامه

ه شکل مؤثر و آن را به دقت مد نظر قرار دهد تا پیام ب

 .هماهنگ منتقل شود

 موضوع

موضوع همان حادثه ها، رویدادها و پدیده هایی هستند که 

 .[3] ق می کنندداستان را خل

 راوی

راوی واسطه میان مخاطب و محتوا در رسانه شنیداری 

کند و انتخاب است. راوی مفهوم را به مخاطب منتقل می

جذب و نگهداشت مخاطب از اهمیت برخوردار راوی برای 

 .است

 قالب و ساختار

شکل یا ظرفی که پیام را از طریق »زهرا صفاییان می گوید: 

اما ساختار مفهوم وسیع « آن انتقال می دهیم قالب نام دارد.
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شکل و معماری نهایی ارایه »تری دارد. صفاییان می گوید: 

از چند قالب  را ساختار می گوییم و ساختار می تواند

 «تشکیل شود.

 های رادیوییهای برنامهقالب

کارشناس، سخنرانی، گزارش،  -گوینده، گفتار-گفتار

 ه، مسابقه، نمایش، شعرخوانی و...مصاحب

 قالب های پادکست

 مونولوگ یا تک نفره

 مصاحبه 

 چندمیزبانی

 روایتگر

 ترکیبی

 ییویاستفاده مناسب از عناصر راد

ک حس است و رسانه صوت در ابتدا    یهر رسانه در امتداد  

ند  یند و اصوات ناخوشا  یاصوات خوشا   .است  یداریحس شن 

موثرند. از  ییبایا زی یص تجربه شنونده از از زشت  یدر تشخ 

ــداها یمقا ــه ص ــت که تجربه و   یس مطلوب و نامطلوب اس

ساس ز  شناخت یاح سانه   یگیشکل م  یبا صدا در ر   یهارد. 

است که  یصوت یهاهو جلو یقی: کلام، موس مرتبط با صوت 

 رد.  یگ یآن را م یدر صورت وجود نداشتن صدا سکوت جا

 یکوشد تا در اثر صوت   یهنرمند برنامه ساز و طراح صدا م  

از  یبپردازد و به نوع ینیت عیر واقعیم و تصو یخود به ترس 

کند و به گوش شــنوندگان برســاند.   یبردارت نســخهیواقع

شوند که با وجود آنها  یجامعه م یهاتید واقعیها تقلبرنامه

فاق    یاز نی گر نید ــت با همه ات را  یزندگ  یها یها و تلخ سـ

ک برنامه   ی م با گوش دادن  یتوانیم و میخودمان تجربه کن  

 م.یها را به دست آورتجربه اتفاق

 عناصر صوتی )موسیقی، کلام، افکت، سکوت(

 موسیقی

موســیقی در یک برنامه شــنیداری کارکرد و انواع متفاوتی  

 دارد:

 الف( موسیقی آرم 

ب( موســیقی پیوند )ایجاد پل هایی از موســیقی در برنامه 

سیقی که برای چند لحظه     ست. مو های رادیویی متداول ا

ته می              مه نواخ نا یک بر های مختلف  یه بین بخش  ثان یا 

شود. اگر خیلی کوتاه باشد جهت یادآوری است و اگر کمی  

مت از برنامه را طولانی تر باشد نشانه ای است که یک قس     

 از قسمت دیگر مجزا می کند(  

ست. عامل       سیاری برخوردار ا سیقی متن از اهمیت ب ج( مو

پیدایش انگیزه های گوناگون روانی، جلب     یاری دهنده در   

ست. بدون      ساس و ایجاد هیجان موثر ا توجه، دگرگونی اح

ــیقی          اینکه مخاطبان آگاهانه آن را درک کنند. این موسـ

 پیوستگی حالت و محتوای برنامه را افزایش می دهد.

ح( موســـیقی همراه با افکت برخی از افکت های صـــدا یا  

عاطفی یا قدرت و نیرو پیدا  تصویر، زمانی حالت احساسی،    

 .[۸] می کنند که همراه با موسیقی باشند

 کلام

ــانه ی رادیویی کلام )گفتار(      مهمترین بخش در یک رسـ

 .است

های ارتباطی برای رساندن  استفاده صحیح از کلمات و واژه  

ــت. این کلمات و   منظور به مخاطب از اهمیت برخوردار اس

شــود و کاملاً  ها برای تشــکیل کلام و ســخن ایجاد میواژه

صحیح از آن     ستفاده  سته به نحوه ا ست. به واب دیگر  بیانها ا

صــحیح و گیرا حرف زدن و مناســب با شــرایط موجود هر  

شخص و مکان را باید در نظرگرفت و همیشه باید متناسب 

ــورت ارتباط مؤثری با          ــخن گفت. در این صـ با قواعد سـ

 خواهیم شد. مخاطب برقرار

 

 افکت  

صدای محیط در ساختن تصویر ذهنی برای مخاطب بسیار 

ــت که    ــدای محیط دارای پیام اس ــت. بنابریان ص موثر اس

صیف برای زمان و مکان وقوع حادثه و    میتواند جایگزین تو

صداهایی غیر از     شد. در رادیو به مجموعه  یا تایید گفتار با

شود. از     سیقی افکت گفته می صوتی  گفتار و مو افکت های 

برای تجسم شرایطی همچون زمان و مکان و رفع مشکلات 

 .[13]شود. گفتاری و نیز برانگیختن احساسات استفاده می

ــم مکان، زمان و حرکتدر برنامه ها در های رادیویی تجسـ

ــنیدن         ــنوندگان اهمیت دارد. چون تنها از راه شـ ذهن شـ

 قادرند آنها را احساس کنند.  

ضای        الف( سم ف ضا )درهای آهنی برای تج سم ف افکت تج

 زندان(

افکت تجسم حالت و موقعیت )صدای کسی که جلوی     ب(

 دهانش را گرفته اند(
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صدای بلند      ج( شنوندگان ) افکت ایجاد انگیزه جلب توجه 

 چکش بر روی چوب در اتاق دادگاه(و محکم 

ــاعت دیواری، آواز   د( ــربه های سـ افکت معرفی زمان )ضـ

  خروس(

صحنه  (اه شین افکت پیوند میان  ها  ها )هیاهوی مردم و ما

 و تمام شدن صداها و درخواست اتاق فرد در هتلی(

صدای دری     و( صحنه ) افکت در ارتباط با ورود و خروج از 

 .[۸]شوند( صداهایی که دور میشود و که باز و بسته می

 سکوت

ســکوت به معنی وجود نداشــتن هر نوع صــداســت. گاهی  

ــکوت م ند        یسـ له یک گفتمان حتی می توا به منز ند  توان

  ز آنچه ســخن در بردارد اشــغال کندفضــایی بیشــتری را ا

[21]./ 

به      که می توان  ئاتر  ــکوت در رادیو بر خلاف فیلم و ت سـ

لحاظ بصـری سـکوت را در آن حس کرد، قادر اسـت تا به    

شنونده عمل کرده و قوه تخیل   عنوان محرکی قدرتمند بر 

 .[1۶]را به کار اندازد 

 

 آرم
آرم نام برنامه، کلام و موسیقی را  شناسه یک برنامه است.    

ــطه آرم برنامه مورد نظر خود را می   دارد و مخاطب به واس

 شناسد

 

 ک مناسبینام برنامه، کاور و گراف

اسم مناسب ویژگی یک برنامه است.جدای از محتوایی که    

عرضـــه می شـــود این نام و کاور اســـت که در لحظه اول 

شود. انتخاب نام   سب، جذاب  مخاطب با آن مواجه می  منا

خاب تیتر، لوگو و          نگ، انت خاب ر با محتوا، انت و مرتبط 

جذب             یابی و  بازار با محتوا در  مه این موارد  باط ه ارت

 مخاطب برنامه شنیداری اثر دارد.

ست و       صوص معرفی پادک ساده، روان و گویا در خ عبارتی 

همچنین توضــیح کوتاهی در مورد هر اپیزود آن انتخاب را 

ــنونده راح  ت می کند و هنچنین می تواند موجب  برای شـ

 طبان هدفمند برنامه شنیداری شود.افزایش مخا

 متن

شود که این متن در طول تاریخ دچار تغییر و دگرگونی می

های دیگر و ارتقاء فهم تحول هم متاثر از نسبت آن با متن

انسان است و هم به دلیل ظهور مخاطبان جدید که هر کدام 

کنند. به این ای متن را تفسیر میزهبا دیدگاه و ادراک تا

ترتیب، هر بار خواندن یا شنیدن یک اثر هنری معنای 

ای کنندهکند. مخاطب نقش حیاتی و زندهجدیدی خلق می

متن »گوید: برای متن دارد، همانطور که ولفگانگ آیزر می

 .کنداش میمرده است و مخاطب زنده

های ها به ویژگیسازی رادیویی، معناداری برنامهدر برنامه

ساز وابسته است؛ روانی افراد و ذهنیت مخاطب و برنامه

)موضوعات واقعی( و « عالم عین»یعنی توجه همزمان به 

ها( ضروری است. انتخاب نیت  )ادراکات و« عالم ذهن»

دقیق واژگان و نیت گوینده نقش مهمی در انتقال معنا دارد 

و اگر مخاطب معنا را درک نکند، فرآیند فهماندن توسط 

ساز ناکام است. برای فهم معنای آثار صوتی باید به برنامه

ساز نقش برنامه عوامل مختلفی چون ذهنیت، عینیت،

)فهماننده(، شنونده )فهمنده(، رسانه رادیو و فرآیند فهم 

 .توجه داشت

تر از همه این است که اگر موضوع برنامه با نیاز اما مهم

مخاطب همسو نباشد، حتی با کیفیت بالا و معناداری قابل 

 .تواند مخاطب را همراه کندتوجه، برنامه نمی

 شخصی بودن

سازمانی است که پرداختن به همه رادیو یک رسانه 

تواند موضوعات در آن ممکن نیست. این ممکن نبودن می

مربوط به سیاستگذاری دولت برای رسانه، جامعه، نگاه 

مذهب به برخی موضوعات، عرف و... باشد. اما در پادکست 

که به طور عمده مخاطب هدفدار دارد این محدودیت بسیار 

 کمتر است. 

 انتشار پلتفرم و سکوهای

ی داخلی و خارجی پلتفرم های انتشار پادکست به دو دسته

 تقسیم می شوند.

 ازمیان پادگیرهای میزبان پادکست که ایرانی هستند 

توان به شنوتو، ناملیک و تهران پادکست اشاره کرد. از می

میان پادگیرهای خارجی نیز می توان باز گوگل پادکست، 

Spotify ،Cact box ،FM podcast 

player،Apple podcast ،Podcast 

Addict،Pocket casts ،Pocket casts ،Podcast 

Republic، Over cast،Podbean  .نام برد 

 نحوه اشتراک گذاری

استفاده ار شبکه های اجتماعی پرطرفدار و ایجاد حساب 
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کاربری در آنها به نام برنامه می تواند مخاطبان بیشتری را 

بکه اجتماعی فیس بوک، تلگرام، شنونده برنامه کند. ش

های داخلی گزینه مناسبی برای رساناینستاگرام و... و پیام

 تبلیغ برنامه تولید شده هستند

ها و کانال های تخصصی که انتشار لینک برنامه در گروه

های موثر بندی شده دارند نیز از روشمخاطب دسته

 شناسانده شدن به مخاطب است. 

های اجتماعی ها، شبکهپادگیرها، سایت استفاده همزمان از

های تلویزیونی، ها، میان برنامهها و گروهپرطرفدار، کانال

های شنیداری در رادیو، بیلبوردهای تبلیغاتی میان برنامه

 و... همه می توانند بخشی از طرح، برای انتشار باشند.

 تبلیغات و بازاریابی

شناسانیم واو می ما به وسیله تبلیغات خدمات را به مخاطب

های کنیم تا ما را بشنود. استفاده از سایترا اقناع می

افزارهای محبوب وکاربردی مانند اینستاگرام، پربازدید، نرم

تواند ما را در سطح وسیع تلگرام، یوتیوت و توییتر و... می

 سازی مخاطب و تری به مخاطب معرفی کند. آگاه

ید با قدرت بالایی در سازی محتوای تولید شده بابرجسته

 ذهن مخاطب انجام شود.

بدون انتشار موفق و آگاه سازی مخاطب از تولید محتوا، 

سازی تنها نیمی از مسیر را رفته است. این مخاطب برنامه

تواند بخشد و با ارزیابی خود میاست که به محتوا اعتبار می

 توان ادعاکاستی و افزودگی را در محتوا مطالبه کند. نمی

اش نیاز کرد که رادیو به دلیل رسانه جمعی بودن و فراگیری

رسانی ندارد. این روزها مخاطبان به انتشار گسترده و اطلاع

ها و های اجتماعی پرطرفدار و پادکستدر معرض شبکه

های شنیداری هستند و رادیو نیز برای داشتن سایر برنامه

نماند. مخاطب پایدار و هدفمند باید از این چرخه عقب 

پادکست اما به دلیل محدود بودن انتشار آن نیازمند طرحی 

 مناسب برای انتشار در همه ابعاد است.

 بازخورد مخاطب

بخشی از کیفیت تولید محتوا بازخوردهای مخاطبان است. 

گیرد نقش کلیدی مخاطب در حلقه ارتباطاتی که قرار می

ز شنیدن در انتشار برنامه را دارد. توجه به انچه مخاطب ا

آوری بازخورد کند اهمیت دارد. جمعمحتوا بیان می

بندی و استفاده از مخاطبان، تجزیه وتحلیل آنها، اولویت

خواست مخاطب در تولید محتواهای آتی در ارتقا محتوای 

  کیفی و افزایش مخاطب اثرگذار است.

 کنندگان پادکستهای حاصل از مصاحبه با تهیهیافته -23

 موضوع و انتخاب محتوا

موضوع پادکست باید هم برای تولیدکننده جذاب باشد و 

باره یکی از  هم نیازهای مخاطب را پاسخ دهد. در این

 :گویدسازندگان می

موضوع باید جذاب و متناسب با علاقه مخاطب باشد، یعنی »

 «.چیزی که شنونده دوست دارد بشنود

موضوعات متنوعی از اقتصاد، تاریخ، روانشناسی، موسیقی، 

سرایی تا نقد و بررسی محصولات وجود دارد. هنر و داستان

 :گویندبعضی تولیدکنندگان می

گیریم که به ما و ها و مسائل روز میرا از دغدغهموضوع »

 «.شنونده مرتبط باشد

 قالب و ساختار پادکست

ها معمولا شامل مصاحبه، مونولوگ، قالب پادکست

ها است. داری، روایت داستان یا ترکیبی از اینمیزبان

انتخاب قالب به نوع موضوع و سبک تولیدکننده وابسته 

 :رها گفتهاست. مثلاً یکی از پادکست

های مختلف، مصاحبه به دلیل تعاملی بودن و دیدگاه»

 «.جذابیت خاصی دارد

برخی دیگر به بیان داستان و روایت علاقه دارند چون 

کند و حس همراهی ایجاد شنونده را بیشتر جذب می»

 «.کندمی

 بندیفرآیند تولید و زمان

ن تولید یک اپیزود پادکست به شدت به تحقیق و نگارش مت

ها برای وابسته است. برخی سازندگان چند روز و برخی هفته

 .گذارندسازی زمان مینوشتن متن و آماده

آوری اطلاعات و نوشتن من معمولاً دو هفته برای جمع»

 «.گذارم تا محتوای دقیق و مستند داشته باشممتن وقت می

دهد کیفیت پادکست ارتباط مستقیمی با این نشان می

 .پشت صحنه دارددقت و تلاش 

 آزادی و خودسانسوری در محتوا

ها، میزان آزادی بیان یکی از نکات مهم در تولید پادکست

است. بعضی پادکسترها از آزادی کامل برای بیان نظرات و 

 :گویندکنند و میموضوعات دلخواه خود صحبت می
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پرده حرف بزنیم و توانیم بیپادکست فضایی است که می»

  «.قعی را منتقل کنیمهای وادیدگاه

های اجتماعی و فرهنگی، اما برخی دیگر به دلیل محدودیت

 :کنندخودسانسوری را رعایت می

گاهی مجبوریم برخی موضوعات را خیلی محتاطانه مطرح »

 «.کنیم تا مشکلی ایجاد نشود

این نکته بیانگر وجود دوگانگی بین آزادی بیان و حفظ 

 .های اجتماعی استچارچوب

 ل با مخاطب و بازخوردهاتعام

ها دارد. بازخورد شنوندگان اهمیت زیادی در بهبود پادکست

بعضی پادکسترها تاکید دارند که به نظرات مخاطب گوش 

 .دهنددهند، ولی در چارچوب کلی برنامه تغییر میمی

کنیم در جهت بهبود خوانیم و سعی میبازخوردها را می»

ا تغییر رما هویت اصلی برنامه برنامه از آنها استفاده کنیم، ا

 «.دهیمنمی

شود که برنامه هم متناسب با خواسته این رویکرد باعث می

 .مخاطب باشد و هم اصالت خود را حفظ کند

 حمایت مالی و مدل درآمدی

شوند، ها معمولا بدون هدف مالی ساخته میابتدا پادکست

ها و اما با رشد مخاطب، حمایت مالی از سوی سازمان

 :شود. یک سازنده گفتهنهادهای مختلف آغاز می

اوایل هدف مالی نبود، ولی الان حامی مالی داریم که »

 «.ر ببریمکند کیفیت را بالاتکمک می

ها معمولاً شامل اسپانسرشیپ، تبلیغات یا این حمایت

 .های مردمی استدریافت کمک

 هانقاط قوت پادکست 

ن به موارد زیر اشاره تواها میاز جمله نقاط قوت پادکست

 :کرد

 انسجام و پیوستگی محتوای ارائه شده 

 تخصصی بودن موضوعات 

 زبان ساده و قابل فهم 

 هاجذابیت موضوعات و روایت 

 نزدیکی و ارتباط مستقیم با شنونده 

 هاتنوع گسترده در موضوعات و قالب 

 توزیع و انتشار محتوا

های داخلی و خارجی مثل شنوتو، ها در پلتفرمپادکست

های اجتماعی منتشر باکس و شبکهاسپاتیفای، کست

ائل هایی مانند فیلترینگ، مسشوند. در ایران محدودیتمی

رایت و بعضی ملاحظات فرهنگی وجود دارد. سازندگان کپی

 :گویندمی

کند که های تلگرام و اینستاگرام کمک میانتشار در کانال»

 «.مخاطب بیشتری جذب کنیم

 .کندها گاهی روند انتشار را کند میاما محدودیت

 آینده پادکست

با توجه به رشد تکنولوژی و افزایش دسترسی به اینترنت، 

شود. یکی از ها روشن و پررونق دیده میآینده پادکست

 :فعالان این حوزه معتقد است

پذیر و در دسترس است ای ارزان، انعطافپادکست رسانه»

 «.های دیگر شودتواند جایگزین رسانهکه می

هایی هم درباره کمبود محتواهای تصویری و اگرچه نگرانی

بینی غلب پیشاحتمال خودسانسوری وجود دارد، اما ا

کنند که پادکست رشد قابل توجهی خواهد داشت و می

 .کندمخاطبان بیشتری جذب می

یک پادکست داستانی و یک مستند  پادکست داکس:

پردازد. این شنیداری است. در هر اپیزود به یک موضوع می

 50پادکست مدت سه سال است که فعالیت دارد و تاکنون 

اپیزود از آن منتشر شده است. به طور میانگین هر قسمت 

هزار بار دانلود شده  9۸۸آن یک ساعت است و تاکنون 

است.

 
 پادکست داکس .10جدول

 

 تولید

 توضیح زیر مقوله مقوله

 ساختار فرمی

 یک راوی ثابت دارد راوی )میزبان(

 نفره استساختار ترکیبی دارد و این پادکست سولو یا تک  ساختار

آرم دارد.از موسیقی برای تنفس شنیداری شنونده و رفتن به بخش دیگر متن عناصر صوتی )موسیقی، کلام، 
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استفاده می شود. کلام گوینده روان است و ساده و گویا صحبت می کند.با فراز و   افکت،سکوت(

 فرود صدا از یکنواختی می کاهد.

ودی که از سلفی ها برنامه ساخته است از از افکت استفاده کرده است مثلا در اپیز

صدای اذان استفاده کرده، در اپیزود دیگری از افکت صدای پا استفاده کرده است. 

مجری گاهی در بین کلام خود سکوت می کند و از سکوت برای اینکه مخاطب را 

 به فکر وادارد استفاده می کند.

 ساختار محتوایی

 موضوع
وعی را که مورد کنجکاوی خود تهیه کننده است یا داستانی است و هر بار موض

 مستندی را که دیده است دستمایه ساخت اپیزودهایش می کند.

 متن
متن محصول یک پژوهش و تحقیق یک ماهه تهیه کننده است. روان، ساده و 

 یکدست است.

 توزیع

 توضیح زیر مقوله مقوله

 انتشار و بازاریابی

 پلتفرم های انتشار

پادگیرها انتشار می یابد. سابقا در پادگیر انکر گذاشته می شده و خود این در تمام 

پلتفرم به تمام پادگیرها منتشر می کرده است اما با فیلتر شدن انکر کار مشکل 

 شده است.

در ناملیک به دلیل سخت تر بودن فرایند آپلود، گذاشته نمی شود. در اینستاگرام 

 و تلگرام صفحه دارد.

 مخاطبان
 در پلتفرم کست باکس 1402تا تیرماه  31400

 مخاطبان پرسش های خود را از تهیه کننده می پرسند و پاسخ میگیرند.

 گاهی حامی مالی دارد حامی مالی)اسپانسر(

 شخصی است. مالکیت

 

ست را از واژه       سم این پادک ست داکس ا تهیه کننده پادک

سی   ست.      documentryانگلی ستند گرفته ا به معنای م

ستند برای این پ    ضوع م ست   در مورد دلیل انتخاب مو ادک

ــتم که یک کاری در زمینه     یک علاقه  »می گوید:   ای داشـ

نگاری  سازی انجام بدهم. یک کار تیمی مثل روزنامه آگاهی

مه         نا تایم برای یک روز پارت  ــورت  ای کنم چیزی که بصـ

بنویســم یا مثلا یک کتابی رو ترجمه کنم یا یک ویدئویی   

 «رو تو یوتیوپ شروع کنم.

دگی گاهی به موضـــوعاتی  در طول روال عادی روزمره زن»

خوره که جالبه، بعضــی چیزا هســتش که قلاب   آدم برمی

کنه و وقتی که یه مقداری در موردش تحقیق     آدم گیر می

ــم که این، زمینه داره که در موردش کنم متوجه میمی ش

کار بکنم. اول از همه برای من مهمه که قلاب خودم گیر      

ــه چون چی زی که برای کنه و برای خودم خیلی جالب باش

ــه رو بهتر می      باشـ لب  جا تونم تعریف بکنم و بهتر خودم 

تونم ازش لذت ببرم که تحقیق کنم و راجع بهش حرف می

یدا می          ــی پ ــخصـ لت شـ حا یه  که  نه  نه این  بزنم و ای ک

کنجکاویها خب موضــوع خیلی زیاده آدم می تونه راجع به 

،  خیلی چیزا کنجکاو باشه. ولی راجع به یه چیزایی باید اولا

در دسـترسـم باشـه و دوم اینکه موضـوعی باشـه که برای      

مخاطبام هم مهم باشه که در فلان نقطه دنیا یه چیزی که 

هیچ تأثیری تو زندگی مردم ایران نداره اولویت من نخواهد  

بود و بعد اینکه موضـــوعی باشـــه که برای مخاطب غیر از 

شون لذت بخش          شنیدش برا شه  شون دغدغه با اینکه برا

درگیرشـــون بکنه و حوصـــله شـــون ســـر نره و   باشـــه و

ــرگرم ــه برای همین من یه  س ــته باش کنندگی رو هم داش

خورم رو و اونایی  لیستی دارم که موضوعاتی که بهش برمی 

کار        که فکر می  که راجع بهش  نایی اینو داره  که توا کنم 

ــت هر بار یه     کنم توش می ــم و در واقع از اون لیسـ نویسـ

  «.کنم روشو کار میکنم چیزی رو انتخاب می

یداری      ترین بخشمتن یکی از مهم ها در یک محتوای شـــن

صول یک تحقیق از میان        ست داکس مح ست.متن در پادک ا

کننده که خود نویســنده متن هم   منابع مختلف اســت. تهیه

 گوید:  هست در این مورد می

شتر این  ساعت دارم وقت می  30ای شاید هفته » ذارم و بی

ــتنــه و مهمترین بخش برای منم  وقــت میره روی نو شـ

شینم   هستش، حالا یک پادکستی هست گفتگو محوره می   

ــحبت می    ــاید نیازی به یه همچین      با یک نفر صـ کنم شـ

ست من متنه و       وقفه شه ولی خب تمام پادک شته با ای ندا

متن رو خیلی مقید هســتم متن درســتی باشــه اگر هم بد  
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ست باشه و    باشه و بدونم حوصله سربره ولی حداقل اون در   

شه و مخاطب     ست با اون آمار و اطلاعاتی که دارم میگم در

نویســم هی پاک می  رو اشــتباه نندازم برای همین هی می

  «زارم.کنم. در واقع زیاد وقت روی نوشته می

گاه تهیه کننده چنین           ــت از ن دلیل جذابیت این پادکسـ

ــت:  ــتش، یعنی   -فکر می» اس ــوع هس کنم این خود موض

ضوع     ضوع، مو کنم خب جالبیه، و علت جذابیت فکر میمو

نت             کام نه. مثلا  به اپیزودش فرق بک ته  ــ ید بسـ با خیلی 

ــما انتخاب کردید        می گیرم که چه آهنگای مرتبطی رو شـ

  هایبرای پادکست. مثلا توی موضوع عربی بوده مثلا آهنگ

شده تو تمام بخشای اون.   ستگی به این  تم عربی انتخاب   ب

ــته     ــته   ه داره میای ک داره که مخاطب بسـ ــنوه یه بسـ شـ

بیشتر   .شنیداری هستش یا صحبت من هستش یا آهنگه،    

که محتوا          ــتش  به خود محتوا هسـ تا راجع  کامن قات  او

براشــون جالب بوده و من فکر می کنم که اون رول اصــلی 

 «کنه نقش اصلی رو همون نوع محتوا هستش.رو بازی می

ه در فضای  های رادیویی می گویند آنچکنندگان برنامهتهیه

ــط علاقمندان  مجازی از برنامه  ــت توسـ های رادیویی هسـ

های  ها در پادگیرها گذاشــته شــده اســت. پادکســتبرنامه

شده اند فقط یک      ضای پادگیرها بازتولید ن رادیویی برای ف

ــکل   ــده و با همان ش ــری تغییرات جزیی در آن داده ش س

 برنامه رادیویی در فضای پادگیرها گذاشته شده اند.

تیرماه  24های علمی رادیوم از برنامه رشیو:آرادیوم 

با موضوعات علمی برای  ایرادیوم، برنامه است.1402

مخاطبان رادیو جوان است. موضوعات علمی در دسته بندی 

های عجیب، تاریخچه علم فناوری و.... است که فناوری

افزایش  .های علم را با زبان ساده بیان میکندپیچیدگی

انگیزه برای مخاطبان جوان و نوجوان با بیان آخرین 

قه مندان حوزه ی دستاوردهای کشور،  ایجاد تعامل با علا

ی علم و تکنولوژی علم و افزایش آگاهی برای فعالین حوزه

اپیزود منتشر شده  104از اهداف برنامه رادیوم است.تاکنون 

است. بار هم دانلود شده 9300و 

 

 . پادکست رادیو آرشیو11جدول 

 تولید

 توضیح زیر مقوله مقوله

 

 ساختار فرمی

 دو مجری دارد. راوی )میزبان(

 ساختار ترکیبی دارد ساختار

 عناصر صوتی )موسیقی، کلام، افکت،سکوت(
 آرم دارد. از موسیقی برای پیوند، متن و تنفس بهره برده است.

 افکت دارد.

 ساختار محتوایی
 شنیدنی های دنیای علم است. موضوع

 متن نوشته شده دارد اما متن

 توزیع

 توضیح زیر مقوله مقوله

 

 بازاریابیانتشار و 

 پلتفرم های انتشار
در کست باکس و شنوتو منتشر شده است در شبکه های اجتماعی 

 و دیگر پادگیرها این برنامه منتشر نشده است

 در پلتفرم کست باکس 1402تا تیرماه  471 مخاطبان

 ندارد حامی مالی)اسپانسر(

 دولتی است مالکیت

 

کننده این رادیوم کاری از رادیو جوان است. تهیهبرنامه 

های رادیوم توسط او و یا تیم رادیو گوید که برنامهبرنامه می

در کست باکس گذاشته نشده است و ممکن است کار 

طرفداران این برنامه باشد. این برنامه روی پلتفرم ایرانی 

ناملیک نیست و فقط در کست باکس و شنوتو قابل دست 

ست. برنامه با فرم برنامه رادیویی در پادگیر گذاشته یابی ا

ای و... که مربوط به اسشده و بخش هایی مانند آنونس، پی

 .های رادیویی است را داردبرنامه
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کنندگان پادکستهای حاصل از گفتگوبا تهیهخلاصه داده .12جدول  

 درصد بندیدسته موضوع

 ٪57 ساعت 30تا  10 شده برای نوشتن متن اپیزودمدت زمان صرف

 ٪22 ساعت 50تا  30 نوشتن متن اپیزودشده برای مدت زمان صرف

 ٪7 ساعت 100تا  شده برای نوشتن متن اپیزودمدت زمان صرف

 ٪67 دارند خودسانسوری در انتخاب موضوع

 ٪33 ندارند یا نیاز نبوده خودسانسوری در انتخاب موضوع

 ٪40 اینستاگرام های اجتماعیفعالیت در شبکه

 ٪12 یوتیوب های اجتماعیفعالیت در شبکه

 ٪79 دارند داشتن حامی مالی

 ٪21 ندارند داشتن حامی مالی

 ٪40 سال 4 سازیسابقه فعالیت در پادکست

 ٪30 سال ۶ سازیسابقه فعالیت در پادکست

 ٪30 سال 3 سازیسابقه فعالیت در پادکست

 ٪18 (سال ۶حتمالاً تکراری با )درصد  1۸ سازیسابقه فعالیت در پادکست

 

 نتایج تحقیق -24

این پژوهش با هدف تحلیل و مقایسه ساختار فرم، محتوا و 

های رادیویی و آزاد انجام های پادکستشیوه توزیع برنامه

های مختلف شد تا نقاط قوت و ضعف هر کدام در زمینه

 .مورد بررسی قرار گیرد

:دلیل برخورداری بههای رادیویی پادکست ساختار فرمی

ای، کیفیت صوتی و فنی بهتری دارند. از زیرساخت حرفه

دلیل منابع محدود، کیفیت های آزاد بهدر مقابل، پادکست

 .دهندتری ارائه میپایین

:های آزاد با صرف زمان بیشتر برای پادکست محتوا

تری گیری از آزادی موضوعی، محتوای نوآورانهنگارش و بهره

کنند. رادیو محدود به خط مشی سازمانی است و ارائه می

 .شودگاهی دچار سانسور می

:های رادیویی کمتر در پادگیرها و پادکست توزیع

صورت شوند و بیشتر بههای رسمی منتشر میشبکه

های جهانی های آزاد از پلتفرمآرشیوی هستند. اما پادکست

ستفاده های اجتماعی برای انتشار و بازاریابی او شبکه

  .کنندمی

ای فراگیر با تعامل زنده رادیو رسانه :مخاطب و تعامل

ها مخاطبان خاص دارند و تعامل که پادکستاست، در حالی

 .ها غیرهمزمان استآن

سازان رادیویی با استفاده از نظریه برنامه: هانظریه

کنند. رادیو چند گشتالت انسجام بهتری در برنامه ایجاد می

ای دارد، اما پادکست بیشتر بر آموزش و انهنقش رس

 .سرگرمی تمرکز دارد

ها از طریق ارتباطات پادکست های اجتماعی:شبکه

یابند و این های اجتماعی گسترش میضعیف در شبکه

کندای، رشد تعداد مخاطبان را تسهیل میساختار خوشه
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 یافته های پژوهش . 13جدول 

 

  منابع

، پاتوق و مدرنیته ایرانی، نشر 13۸4آزاد ارمکی، تقی،  .1

 .روح فکر

، رادیو در عصر دوم، انتشارات 139۶اخگری، محمد، . 2

 .دانشگاه صدا و سیما، چاپ اول

، ترجمه قارونی، عباس، رادیو، 139۸استارکی، گای، . 3

 .محتوا و ساختار، انتشارات دانشگاه صدا و سیما، چاپ اول

، بررسی تاثیر تعاملی بودن 13۸۶عبدالعزیز، تاتار، . 4

های اینترنت بر رضایت کاربران در رفتار خبرجویی از سایت

خبری، پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشکده علوم اجتماعی 

 .دانشگاه تهران

، رادیوچیست، انتشارات دانشگاه 139۶خجسته، حسن، . 5

 .صدا وسیما، چاپ اول

سندگی رادیو و اصول ، نوی13۸4خجسته، حسن، . ۶

تاملاتی جامعه شناختی درباره رادیو، -نوشتارهای رادیویی

 .اداره کل تحقیقات صدا وسیما

شناسی رادیو، دفتر ، جامعه13۸۶خجسته، حسن، . 7

 های رادیوپژوهش

، نویسندگی برای رادیو و تلویزیون، 1375خزائلی، عذرا، . ۸

دا و سیما، ای صمرکز تحقیقات، مطالعات و سنجش برنامه

 .چاپ اول

، ترجمه زرگریان، سعید، 1401سنتولا، دیمون، . 9

رخدادهای بزرگ چگونه فراگیر می شوند، نشر آموخته، 

1401. 

، پادکست و آینده رادیو، 13۸7شهبندی، معصومه،  .10

 .دفتر پژوهش های رادیو

های علمی مجازی، ، شبکه13۸۸عاملی، سعیدرضا،  .11

 .و اجتماعیپژوهشکده مطالعات فرهنگی 

شناسی به زبان ساده، ، زیبایی13۸1عبادیان، محمود،  .12

 .های هنرینشر مرکز مطالعات وپژوهش

شناسی صدا، ، زیبایی1397آبادی، محمد نقی، علی  .13

 .مرکز پژوهش و افکارسنجی صدا وسیما

، پادکست و 1390قهرودی، نسیم،گلستانی، کبری،   .14

، سال 13شماره ای، روابط الکترونیک، مطالعات رسانه

 .ششم

های شناسی رسانه، نشانه13۸7کوثری، محمود،   .15

 .31، 73، 19جمعی، فصلنامه رسانه، 

، ترجمه عصام، معصومه، درک 13۸7کرایسل، اندرو،   .1۶

 .های رادیو، طرح آیندهرادیو، دفترپژوهش

شناسی، ترجمه ، مخاطب13۸5مک کوییل، دنیس،   .17

 .تحقیقات رسانهمنتظر قائم، مهدی، مرکز مطالعات و 

، ترجمه اخگری، محمد، 13۸۶واختل، اشتفان،  .1۸

رات دانشکده صدا و سیما، نویسندگی برای شنیدن، انتشا

 چاپ اول.

، ترجمه 13۸7لارخ، بوخ هلس اکسل،  والترفون،  .19

اخگری، محمد، ژورنالیزم رادیویی، انتشارات دانشگاه صدا و 

  .سیما، چاپ اول

 های آزادپادکست های رادیوییپادکست محور تحلیل

ای، تیم تخصصی، کیفیت بالاتر صداتجهیزات حرفه ساختار فرمی

 زیرساخت سازمانی قوی

کوچک امکانات محدود، کیفیت فنی /تولید فردی

 ترپایین

 زمان کمتر برای تولید متنمحدودیت در انتخاب موضوع به ساختار محتوایی

 های سازمانی، احتمال سانسور بالادلیل سیاست

صرف زمان بیشتر برای نوشتن، آزادی در انتخاب 

 موضوع، نوآوری بیشتر، خودسانسوری کمتر

پخش محدود، غالباً آرشیوی، نبود انگیزه مالی، توزیع  شیوه توزیع

 غیررسمی توسط مخاطبان

 (CastBoxمثل )های جهانی انتشار فعال در پلتفرم

 های اجتماعی، جذب اسپانسربازاریابی از طریق شبکه

مخاطب خاص و هدفمند نیاز به اینترنت و اپلیکیشن،  دسترسی ساده برای عموم تعامل زنده و همزمان مخاطبان و تعاملات

 تعامل غیرهمزمان

انسجام بیشتر در تولید بر اساس نظریه گشتالت، ایفای  مبانی نظری مرتبط

 (..رسانی، آموزش، تفریحطلاع)اای رسانه های چندگانهنقش

تمرکز بر آموزش و سرگرمی، توجه به نیازهای خاص، 

 انسجام محتوایی کمتر نسبت به رادیو

های اجتماعی و انتشار شبکه

 پیام

استفاده مؤثر از ارتباطات ضعیف برای گسترش مخاطب،  های اجتماعینقش محدود در استفاده از شبکه

 افزایش مشترکین ای،انتشار خوشه



 19                                   و همکاران                     نصوره قنبرآبادی م.../ یبازنگر های آزادپادکستهای طراحی مطالعه تطبیقی شیوه 

، ترجمه دهقان، 13۸7ورنر،سورین، تانکارد، جیمز،   .20

های ارتباطات، انتشارات دانشگاه تهران، علیرضا، نظریه
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